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Grup Yayım/Danışmanlık Metotları

GRUP YAYIM/DANIŞMANLIK METOTLARI





Benzer özelliklere sahip belirli sayıda kişiden oluşan topluluğa grup denir. Tarımsal yayım açısından grup, aynı bölgede ve aynı konularda üretim yapan, benzer problemlere sahip ve yayımcının hedef kitlesini oluşturan belli sayıdaki topluluğu ifade eder. Bu topluluk birkaç kişi olabileceği gibi, bir köyün gençleri, erkekleri, kadınları veya tüm halkı olabilir.

Bir gruba, eş zamanlı yayım hizmeti götürmek için, kullanılan yayım metotlarına grup yayım metotları diyoruz. Grup yayım metotları yayım sürecinde en çok müracaat edilen yayım metotlarındandır. Özellikle teknik personel ve ekonomik imkanların kısıtlı olması, bu metodun, yayım sürecinde, bireysel yayım metotlarından daha fazla kullanılmasına neden olmaktadır. Kamu yayımında, yayım uzmanlarının bürokratik işlerinin fazlalığı da grup yayım metotlarının çok kullanılmasının bir başka nedenidir.


Grup yayım metotları, özellikle konu birden fazla çiftçiyi ilgilendirdiğinden, çiftçilerin yeni fikir veya uygulamayı denemeye ikna edilmesinde daha etkilidir. Yayım sürecinde grup olarak karar verilmesi gereken durumlarda da, grup yayım metotları daha uygundur. Grup yayım metotları ile çiftçiler birbirinden etkilenerek, yeni üretim girdilerini ve modern üretim yöntemlerini daha kolay benimserler.
Grup Yayım metotlarının avantajları

· Grup yayım metotları çiftçilerde tutum değişimi için en ideal metotlardan birisidir.

· Geri dönüt (yansıma) Kitlesel yayım metotlarından daha iyidir. Grup yayım metotlarında elde edilecek geri dönütlerin değerlendirilmesi ile yayımcı ve çiftçi arasındaki yanlış anlaşılmalar azaltılacaktır. 
· Grup yayım metotlarında yayımcı ile çiftçi ve çiftçiler ile Çiftçiler arasın da geniş çapta bilgi alış verişi olur. Grup üyeleri yayımcının yanında, birbirlerinden etkilenmek suretiyle verilmek istenen bilgileri daha çabuk öğrenebilirler. 
· Grubun birbirini etkilemesi sonucu, grup normlarının değişmesi de mümkün olabilir.

· Grup yayım metotlarında hedef gruba mensup birçok kişi ile aynı anda görüşülür.
· Birey başına düşen yayım harcamaları azalır. 

· Grup yayım metotları ile hedef grupların yüksek oranda yayım çalışmalarına katılımları sağlanır. 

· Yayımcının anlattıkları, çiftçiler tarafından, bazen net olarak algılanmayabilir. Bu durumda devreye diğer grup üyeleri girer. Bazen devreye giren çiftçiler, diğer çiftçilere konuyu anladıkları ölçüde aktaracaklarından, yanlış bilgilendirmeler ve konudan sapmalar olabilir. Bu süreç grup yayım metodunda yayımcının kontrolünde olmalıdır. Yayımcı sık sık geri dönüş ve özetlemeler yaparak, grubun konuyu net olarak anlamasını sağlayabilir.
· Gruplar, uygulanacak bir yenilik nedeni oluşabilecek riskleri bireylere oranla daha kolay üstlenebilir. 

1-GURUP YAYIM METOTLARI NELERDİR?
1.1. Toplantılar
1.2. Çiftçi Kursları

1.3. Panel
1.4. Demonstrasyonlar

1.5. Tarla Günleri

1.6. Çiftçi Gezileri

1.7. Sergiler 
1.8. Teşvik Müsabakaları
1.1 Toplantılar

Toplantılar; bilgi alış verişinde bulunmak, belirli konularda kararlar almak amacıyla yapılan, bir ya da birden fazla eğitim ve öğretim tekniğinin uygulandığı bir grup yayım metodudur. Toplantılarda, konuşarak bilgi yayma esas olduğu halde, genelde diğer iletişim araçlarından da yararlanılır. Toplantılar, yapılış amaçları ve düzeylerine göre değişik adlarla anılır. Yerel düzeydeki küçük bir komisyon toplasından, ulusal düzeydeki toplantılara kadar değişen, çok sayıda ve çok değişik amaçlarla yapılan toplantılar vardır. Tarımsal yayım sürecinde grup yayım metodu olarak değerlendirebileceğimiz toplantılar şunlardır:
1.1.1 Kuruluş Toplantıları: 


Belirli bir iş programı üzerinde konuşmak ve kararlar almak amacıyla yapılan toplantılardır. Kongre, genel kurul gibi kuruluş toplantılarında, geçmiş yılların faaliyetleri tartışılır ve sonraki yılların faaliyetleri planlanır. Kuruluş toplantıları, liderlik yeteneğinin gelişmesinde önemli rol oynar. Yayım uzmanlarının il yayım programını hazırlamadan önce ve programın uygulanmasından sonra, sivil toplum örgütleri ve tarımsal amaçlı kooperatif yöneticileri ile yaptıkları değerlendirme toplantıları, yayım sürecinde kullanılan kuruluş toplantılarına örnek olarak verilebilir. 

1.1.2. Planlama Toplantıları:


Yayım programlarının planlanması ve yapılacak faaliyetlerin belirlenmesi amacıyla düzenlenen toplantılardır. Kuruluş toplantılarında alınan kararlar çerçevesinde düzenlenen bu toplantıların hazırlıkları, yayım uzmanları tarafından yapılır. Toplantıya, yayım uzmanlarının hazırladığı durum tespiti ve inceleme raporu okunarak başlanır. Bu tip toplantılarda amaç, hazır olan yayım program taslağını olduğu gibi onaylamak değil, taslağın enine boyuna tartışılarak, yapılacak işleri belirlemek ve iş bölümü yapmaktır. Yayım programının hazırlandığı toplantılar, yayım sürecinde kullanılan planlama toplantılarıdır.
1.1.2 Hizmet İçi Eğitim Toplantıları


Aynı kurumda çalışan personelin, belli bir program dahilinde, birbirlerine, uzman oldukları konularda bilgilerini aktardıkları toplantılardır. Yayımcı, bu toplantılarda hem bilgi alan hem de bilgi veren konumundadır. Başarılı bir çiftçi toplantısının arka planında iyi organize edilmiş hizmet içi eğitim toplantıları vardır. Hizmet içi eğitim toplantılarının yayımcının hitabetine ve tecrübe artışına olumlu katkıları olmaktadır. Eş değer konumdaki yayımcılar bu toplantılarla tecrübelerini paylaşırlar.

1.1.3 Özel İlgi Grubu Toplantıları:


Özel bir konuya ilgi duyanların, bilgi alış verişi veya ortak problemlere çözüm aramak amacıyla, bir araya gelerek yaptıkları toplantılardır. Bu toplantılarda yayımcının, tarafları bir araya getiren ve fikirlerin paylaşıldığı zemini oluşturan bir rolü vardır. Bir ildeki yumurta tavuğu yetiştiricilerinin, bir araya getirilmesi bu toplantılara örnek olarak verilebilir. Toplantılarda taraflarla ilgili bir problem incelenir veya mevcut durum analiz edilir. Yayımcının bu toplantıdaki rolü moderatörlüktür.
1.1.4 Köy Toplantıları:


Köy toplantıları, yayım elemanlarının koordinasyonunda ve önder çiftçilerin liderliğinde; çiftçileri, gençleri, köy kadınlarını bir araya getiren ve onların ortak sorunlarının tartışıldığı toplantılardır. Köy gençlerinin toplantıları, yetişkin çiftçilerin ya da köy kadınlarının ev ekonomisi, beslenme konularındaki toplantıları, bu tip toplantılara örnek gösterilebilir. Bu toplantılar Yayım uzmanlarının çiftçilere aktüel bilgileri, kuruluş bilgilerini genel tarımsal bilgileri aktardığı ve çiftçilerin problemlerinin tespit edildiği toplantılardır. Hedef grubun ilgi alanları farklı olabilir, önemli olan o topluluğun bir üyesi olmalarıdır.
1.1.5 Çiftçi Toplantıları:


Önceden belirlenen bir grubu, belli bir konuda eğitmek amacıyla düzenlenen toplantılardır. Bu toplantılarda amaç, toplantıya katılanlara bilgi vermek olduğundan, sonunda sınıf geçme ya da başka amaçlarla yapılan sınavlar söz konusu değildir.

Tarımsal konulardaki yenilikler birden fazla çiftçiyi ilgilendirdiğinde çiftçi toplantıları yapılır. Çiftçi toplantıları bir veya daha fazla eğitim aracı kullanılarak uygulanan, sözel ağırlıklı bir grup yayım metodudur. Bu toplantılarda ortam; çiftçi ile yayımcının bir araya geldiği ve fikirlerin açıkça tartışıldığı ve analiz edildiği eğitici bir ortamdır. 
Çiftçi toplantıları şu amaçlarla yapılabilir:

· Belli bir problemi gözden geçirmek, çözümler önermek ve yapılacak işlere karar vermek.

· Belli bir grubu ilgilendiren konularda (bağcılık, arıcılık vs.) detaylı bilgi vermek ve tartışmak
· Çiftçilere demokratik bir faaliyete katılma alışkanlığı kazandırmak.

· Çiftçilere grup içinde düşünme ve konuşma yeteneği kazandırmak.

Amaç ne olursa olsun, yayımcı faydalı olacağına inanıyorsa toplantı düzenlemelidir. Eğer çiftçiler bir toplantıya gelerek zamanlarının boşa gittiğini düşünürlerse, gelecek toplantılara gelmeyi reddedebilirler ve bu da yayım sürecinde kesintiler oluşturur.
Çiftçi Toplantılarının Avantajları

· Kişi kişiye bir konuşma yerine, bir gruba sözle ve destekleyici eğitim materyali ile bilgi verilir.

· Toplantıda; kişisel tanışma ve karşılıklı güven oluşturulur.

· Özel ilgi ve problemleri olan gruplara kolayca ulaşılır.

· Kamuoyunun dikkatini çeken konulara değinilir.

· Toplantıda verilen bilgilerin grup tarafından benimsenmesi gözlenebilir.

1.1.5.1. Toplantının Planlanması:

Toplantının Gündemi:


Toplantının amacı ve gündemi net bir şekilde belirlenmelidir. Gündem katılımcılarla ilgili olmalı ve yayımcı konuya hakim olmalıdır. Gündem yayımcının uzmanlık konusuna göre değil, çiftçilerin ihtiyaçlarına göre belirlenmelidir.
Katılımcı Grup:


Toplantının konusuna göre katılımcı grup tespit edilmelidir. Katılanların, sorunları, işletme büyüklükleri ve işletme donanımları yönünden benzer özelliklerde olması arzu edilir.


Toplantıya katılacak kişilerin sayısının çok fazla olmaması tercih edilir. Bu konuda kesin bir rakam verilmemekle birlikte toplantıya katılanların, toplantı ortamına göre 20–30 kişiden fazla olmaması arzu edilir. Katılım bu sayıdan fazla olursa, katılanların fikirlerini açıklamaları veya tartışmaya katılmaları için yeterli zaman olmayabilir.
Toplantının Zamanı: 


Bir grup en uygun ne zaman bir araya getirilebilir? Yayımcı çiftçilerle yapacağı durum analizinde bunu çok iyi belirlemelidir. Toplantı zamanı, tüm katılımcılar için uygun olmalı, diğer olay ve faaliyetlerle çakışmamalıdır. Çiftçi işini yapma ile toplantıya katılma tercihi arasında bırakılmamalıdır. Çiftçi toplantıları için mutlaka çiftçinin uygun zamanları tercih edilmelidir. Yayımcı zaman konusunda gerekirse kendi zamanından fedakarlık yapabilmelidir. 
Toplantı Yeri:


Grup konuşmaları sessiz, rahat ulaşılabilen, merkezi bir yerde yapılmalıdır. Toplantı yeri; bilinen, gidilmesi kolay ve toplantı içeriğine uygun.olmalıdır. Toplantı ortamında toplantı için gerekli imkanlar (alet ve ekipman) olmalıdır. Uzun sürecek konuşmalarda üyelere oturma olanağı bazen de masa ve yazma araçları sağlanmalıdır. Toplantının yeri ve alanı öyle seçilmelidir ki; çekingen konuklar bile toplantının havasına hemen girebilmelidir.

Kapalı mekan toplantı yerleri, katılımcıları alacak büyüklükte, ısı, ışık ve havalandırması yeterli yerler olmalıdır. Kesinlikle başka ilgi gruplarının olduğu yerler tercih edilmemelidir. Özellikle, kahvehane gibi, bazı katılımcıların oyun oynadıkları yerlerde toplantı yapılmamalıdır. Başka ilgi gruplarının, içerisinde oyun oynandığı sırada yapılan başarısız bir çiftçi toplantısını yapmamak, yayım sürecinin selameti için daha iyidir.
İçeriksel hazırlık:


Yayımcı sahip olduğu bilgileri aktarmak için kendisini çok iyi ve özenle hazırlamalıdır. Yalnız konuşma aracılığı ile bilgi aktarımı dikkati pek çekmediğinden tahta, tebeşir ve göze hitap eden diğer sunumsal araçları dikkate alarak hazırlanmalıdır. Yapacağı konuşmayı önceden prova etmeli ve detaylar hakkında gelebilecek sorulara hazırlıklı olmalıdır. Sunumda açıklanamayan kör noktalar kalmamalı ve karmaşık konular için uygun görsel materyal hazırlanmalıdır Bunu geçiştiririz dediğimiz her nokta bizi toplantı sonuna kadar tehdit eder. Bu durum yayımcının konsantrasyonunu bozar. Bütün hazırlıklara rağmen yine de, toplantı sırasında açıklanamayacak bir konu ile karşılaşıldığında, içtenlikle daha sonra açıklanmak üzere katılımcılardan süre istenmelidir.


Toplantıda ele alınacak konular mümkünse yazılı olarak toplantıdan önce grup üyelerine dağıtılmalıdır.

1.1.5.2. Toplantının Duyurulması: 


Toplantının günü ve zamanı kararlaştırıldıktan sonra çiftçiye zamanında duyurulmalıdır. Katılanlar, konuşma öncesi konu hakkında bilgilendirilmelidir. Bu bilgilendirme, köyde ki panoya yazılarak, anons edilerek veya önder çiftçiler vasıtası ile yapılabilir. Bu duyurular önceden yapılırsa katılımcıların hazırlıklı gelmeleri sağlanır. Yapılacak genel duyurularda hedef kitle kendisine hitap edildiğini hissetmeyebilir. Çiftçi toplantılarında genel duyurudan ziyade üretim gruplarına bizzat duyuru yapılması daha başarılı sonuçlar verir. 
1.1.5.3. Toplantının Yürütülmesi
Toplantının Yönetimi


Toplantının yönetimini yayımcının üstlenmesi gerekir. Bazen toplantıyı yönetmek üzere bir oturum başkanı seçilir(yayım teşkilatı sorumlusu), konuşmaların yönlendirilmesi yöneticiye bırakılır. Yayımcı kendi konuşmasını normal süre içinde yapmalıdır. 


Yayımcı toplantıdan önce hedef grup temsilcileri ile bir ön konuşma yaparak, konu üzerinde fikir alış verişinde bulunmalıdır. Hedef grupla yapılan bu fikir alış verişlerinde yayımcı üyelerin tahminleri, varsayımları veya reaksiyonları, korkuları ve beklentiler konusunda gerçekçi bilgiler alabilir.
Toplantının Süresi: 


Toplantılar çok uzun sürmemelidir. Muhtemelen azami bir buçuk saat bir grup toplantısı için yeterlidir. Çok üretken kısa bir toplantı, saatlerce süren ve etkisini yitiren bir toplantıdan daha iyidir. Toplantı zamanında açılmalı, süre ile toplantı bitişi başlangıçta söylenmeli ve programa titizlikle bağlı kalınmalıdır. İnsanlar ne zaman bitecek bu toplantı diye düşünmemelidir.


Toplantı zamanında başlamalı ve zamanında bitirilmelidir. Toplantıya olan ilgi dağılmadan toplantının kapatılmasına çalışılmalıdır.
Grup Konuşmalarının Yapılma Şekli


Grup konuşmalarının tam zamanında önceden belirlenmiş saatte başlaması gerekir. Yayımcı hiçbir şekilde geç kalmamalıdır. Yayımcı köylünün her dakikasının çok kıymetli olduğunu bilmelidir. 


Konuşmanın başında, bu toplantının amacı ve günlük programı kısa olarak hatırlatılmalı. Yayımcı grubun isteklerine bağlı olarak programa eklentiler yapabilmelidir. 

Eğer yayımcıdan mesleki açıklamaları yapması istenirse, yayımcı bu isteğe uyarak, katılanları motive etmeli, konuları eleştirmeli içerikli tartışmalı, kendi deneyimlerini sergilemeli ve katılanlarla birlikte sorunlara çözüm yolları aramalıdır. En iyisi çiftçilerin kendi sorunlarına yayımcının yardımlarıyla kendilerinin çözüm bulmasıdır 


İtirazlara, kanıtlanabilir bir biçimde yanıtlar verilmelidir. Çok hararetli tartışmalar programın devamına zarar verebilir ve yanlış anlaşmalara neden olabilir. Bu durumlarda tartışmaların sonuna değin beklemek daha doğru olur. Çünkü bu durumlarda çiftçiler içlerini boşaltmak ve umutsuzluklarını anlatmak isterler. Duygusal anlar bittikten sonra, yayımcı programa devam eder.


Konuşmalarla ilgili değerlendirmeler yapılmalı, katkıda bulunabilecek kişilere doğrudan konuşma hakkı verilmeli, anlaşmazlığa neden olan noktalar açıklığa kavuşturulmalıdır. 


Toplantıya katılanlar eğer sinirli bir havaya ve kavga ortamına girmişlerse espri ve hoşgörü ile hava yumuşatılmalıdır, daha zorlu durumlarda konuşmalara kısa bir ara verilerek, tartışmalı ortam iyileştirilmelidir.

Konuşma esnasında katılanlar kendilerini ne denli özgür hissederlerse, konuya katılım ve ilgi o denli fazla olur. Konuşmayı yöneten kişinin en önemli görevlerinden biri de utangaç ve çekingen kişilere konuşma cesareti kazandırmaktır.


Konuşmaları yöneten kişi kendi resmi otoritesini kullanarak görüşlerini kabul ettirmekten kaçınmalıdır. O, kendi mesleki bilgilerini sergilemeli fakat grubu kararında özgür bırakmalıdır. 

Toplantı hiçbir zaman yayımcının öğretmen ve çiftçilerin de öğrenci olduğu bir sınıf havasında olmamalıdır. 
Yiyecek ve İçecek Temini:

Katılımcılar için toplantı süresine göre yiyecek ve içecek temin edilebilir.
1.1.5.4.Yayımcının Dikkat Etmesi Gereken Diğer Hususlar:
· Toplantının başlangıcında grup üyeleri ve misafirleri selamlamalıdır.
· Toplantı eğer köyde ise, köy imamı, muhtarı, öğretmeni ve diğer ileri gelenlerin de toplantıya katılımını sağlamalıdır.

· Bilgi ve pratiklerin en iyi nasıl anlatılacağını ve en ilginç nasıl sunulacağını bilmelidir.
· Toplantıda iyi bir diyalog kurarak, gereksiz, uzatmalı konuşmalardan kaçınmalıdır.
· Toplantıda dinleyiciler tarafından zıt fikirler ortaya atılabilir. Bunlar çoğu zaman ikna olmazlar. Toplantıda bu kişileri ikna etmeye uğraşmamalı ve kesinlikle tartışmaya girilmemeli, “sizinle daha sonra bu konuyu görüşelim”, diyerek toplantının havasının bozulmaması sağlanmalı, dikkatler dağıtılmamalıdır.
· Yayımcı toplantıya başlarken mutlaka sosyal destekçileri yanına almalıdır.
· Toplantıda siyasi ve dini tartışmalara kesinlikle girilmemeli, kişileri rencide edici cümlelerden kaçınmalıdır.

· Soru sorulmasını teşvik etmelidir.
· Toplantı göze hitap eden eğitim araçlarıyla desteklenmeli ve özetlenerek sonuçlandırılmalıdır.

· Yapamayacağı konularda söz vermemelidir.
· Söz verdiği hususları mutlaka neticelendirmelidir.
· Sıkıştığı zaman çaresizlik havası oluşturarak, yetkilileri kötüleme yoluna gitmemelidir.
· Önemli kararları not etmeli ya da ettirmelidir.
· Herkese teşekkür ederek toplantıyı kapatmalıdır.
1.2.Çiftçi Kursları

Amacı, çiftçi ailelerine, tarımın her dalında yeni bilgi ve tekniklerin öğretilmesi ve böylece daha kaliteli ve ucuz tarımsal ürün elde etmek, bu ürünleri faydalı şekilde değerlendirerek, hayat seviyelerinin yükseltilmesine yardımcı olmaktır. Kurslar, tarımın ve ev ekonomisinin her dalında çiftçileri eğitmek amacıyla düzenlenen bir grup yayım metodudur.


Çiftçiler için düzenlenen kurslarla genellikle temel bilgiler verilse de, temel amaç uygulamaya dönük bazı tekniklerin öğretilmesidir. (Örneğin makine ile sağım, meyve ağaçlarının budanması). Bu nedenle kurslarda yayım sürecinin en önemli konuları işlenir. 


Tarımsal yayım sürecinde kursların süresi yarım gün ile 6 ay arasında değişebilir. Süre olarak baktığımızda kursları uzun süreli ve kısa süreli kurslar olarak sınıflandırabiliriz. 

Uzun süreli kurslarda, kursiyerlerin bulundukları sosyal çevreden uzaklaşmaları verimliliği artırır. Bu nedenle yayım sürecindeki uzun süreli kurslarda, eğitim merkezleri tercih edilmelidir. Ülkemizde kırsal alanda yaşayan çiftçi nüfusunun fazlalığı göz önüne alındığında, bütün çiftçilere eğitim merkezlerinde kurs vermek zaman ve maliyet açısından imkansızdır Bölgede gerçekten önderlik yapabilecek, tarımsal problemlere duyarlı, önyargılardan uzak ve konusunda başarılı olabilecek çiftçiler özenle seçilerek, eğitim merkezlerinde, uzun süreli kurslara tabi tutulabilirler. 

Uzun süreli kursa tabi tutulan çiftçiler, mutlaka sınava alınmalı ve başarılı olanlar ciddi anlamda belgelendirilmelidir. Bu belgelerin tarımsal desteklemelerde öncelikli hale getirilmesi tarımsal yayım sürecini olumlu yönde etkileyecektir. Uzun süreli kurslar katılımcılar arasında meslekte bir uzmanlaşmayı da beraberinde getirecektir. Bu kurslardan mezun olanlar artık aşı ustası, budama ustası, operatör olarak tanımlanabilecektir.


Eğitim merkezlerinde uzun süreli kursa alınamayan diğer çiftçiler için kendi bölgelerinde kısa süreli çiftçi kursları düzenlenebilir. Pratik olarak günü birlik kurslara kısa süreli kurslar diyebiliriz ve bu kurslar çiftçilerin kendi yerleşim birimlerinde rahatlıkla düzenlenebilir. Yedi günü geçen kurs süreleri için eğitim hizmetlerinin daha rahat yürütülebileceği, eğitim merkezleri tercih edilmelidir.


Çiftçi kursları yüksek maliyetli bir yayım metodu olduğundan, yayım hizmetleri açısından kursa, en yüksek istifadeyi elde edebilecek ve öğretilenlerle yöresini etkiyebilecek kişiler çağrılmalıdır.

1.2.1. Kursun Aşamaları

Başarılı bir kurs süreci için yapılacak iş ve işlemlerin belli bir sıra içerisinde yapılması gerekir.
Konu Seçimi


Kurslar genel olarak tek bir konu üzerine açılmalıdır. Tarımsal yayım sürecinde değerlendirilebilecek kurs başlıkları aşağıda verilmiştir. İhtiyaç olması durumunda bu başlıklar alt başlıklara ayrılmak sureti ile detay kurslarda düzenlenebilir. Temelde dikkat edilmesi gereken husus kurs konusunun, o bölgede bir ihtiyaç olması ve yayımcı tarafından, bir grup yayım metodu olarak kullanılmasına karar verilmesidir.
· Bitkisel üretim kursları ( Tarla, bağ- bahçe, Çayır- mera vb.)

· Hayvansal üretim kursları ( Büyükbaş, Küçükbaş, Küçük evcil hayvanlar, Su ürünleri vb.)

· Kooperatifçilik kursları
· Tarımsal mekanizasyon kursları
· Ev ekonomisi kursları
· İhtiyaç duyulan diğer konularda düzenlenecek kurslar.
Kursiyer Seçimi


Kursların başarısı için kursiyerler kendi aralarındaki ve yayımcı ile kursiyerler arasındaki uyum çok önemlidir. Düzenlenecek bir çiftçi kursu için seçilecek kursiyerler:

· Bilgi almaya hazır, ön yargılardan uzak, hedef kitle içerisindeki kişilerden seçilmelidir.
· Hedef grubun örgütlenmesinde etkin kişiler tercih edilmeli.

· Geleneksel ve sosyal açılardan etkin kişiler tercih edilmeli. Bu insanlar kendi güçleri sayesinde, yayım hizmetlerine yönelen eleştirileri bertaraf ettikleri gibi yayım hizmetleriyle birlikte olmaları halkın bu gibi konulara ilgi duymalarını da sağlar. 

· Tarım dışı meslekleri olan tüccarlar, esnaflar, öğretmen, imam, köyde devlet memurları gibi yeniliğin uygulanmasında belirli rolleri olanlar gruba dahil edilebilir.

· Kursiyerler reşit olmalı, kurs konusunda üretici olmalı.

· Bunların dışında eğitim merkezlerinde düzenlenecek kurslarda mevcut mevzuat dikkate alınarak kursiyer seçimi yapılır.

Kurs Yeri Seçimi


Kurs yeri planlanırken kursiyerlerin ekonomik ve sosyal şartları, yayımcının ve yayım teşkilatının şartları, kursun konusu ve süresi önemli kriterlerdir. Kursun verimliliği açısından kurs yeri:

· Kısa süreli kurslarda her kurs kendi köyünü kapsamalı. Eğer birkaç köy birlikte düşünülüyorsa ulaşım olarak merkezi konumda ve teknik donanım olarak en iyi durumda olan köy seçilmeli.
· Köylerdeki okullar ve köy odaları ideal kurs alanlarıdır. Özellikle köy odalarında kurs düzenlenirken bu alanın kesinlikle kurs süresince kursa tahsisi sağlanmalı. Kurs süresince başka amaçla kullanılmamalı. 

· Kurs yeri mutlaka kursiyerlerle etkin iletişimi sağlayacak şekilde tasarlanmalı. Kursiyerler, kurs süresince bir eğitim ortamında olduklarını hissetmeli.

· Köy kahveleri kursa tahsis edilse bile bizim için en son tercih edilen kurs yerleri olmalıdır.

· Kurs yeri ders araçları yönü ile takviye edilebilmelidir.( Tepegöz, Projeksiyon, uzatma kablosu, tahta vb.)

· Her kurs için konusuna göre uygulama alanları tahsis edilmelidir. 

· Kısa süreli çiftçi kurslarında yayımcının köylere intikal sorunu, kursiyerlerin konaklama ve ulaşım sorunlarından daha kolay çözülebilir. 
Hazırlık Safhası:


Yayım metotlarının tamamında olduğu gibi, çiftçi kurslarında da iyi bir ön hazırlık başarının olmazsa olmazıdır. Kurs hazırlığı sırasında: 

· Yayım uzmanları konularına ayrıntılı bir şekilde hazırlanmalıdır. Birden fazla yayımcının görevli olduğu kurslarda yayım uzmanlarının her derse beraber girmeleri ve birbirlerinin yardımcı hocalığını yapmaları grup üzerinde olumlu etki yapar. Birden fazla yayımcının kursa katılacağı durumlarda, yayımcılar birbirlerinin anlatacakları konular hakkında bilgisi olması gerekir. 

· Yayım uzmanları bölge ve kursiyerler ile ilgili yaptıkları durum analizini tekrar gözden geçirmeli, kursiyerleri tek tek incelemelidir.
· Kursta kullanılacak araç, gereç, grafik resimler ve sunumlar önceden hazırlanmalı ve kurstan önce prova edilmelidir.
· Kurs yeri, yayım uzmanları tarafından son hali ile önceden görülmeli ve kurs başlamadan önce en son kurs yerinin kapısını yayım uzmanları kapatmalıdır.

· Uygulama için gerekli ise traktör, biçerdöver gibi araçların mutlaka önceden nereden temin edileceği belirlenmelidir.
· Kursiyer listesi ve ders programı kursun yapılacağı ortamda ilan edilmelidir.
· Yayım uzmanlarının kullanacağı sunum araçları, kurs başlamadan önce, çalışır durumda hazır olmalıdır.
Uygulama Safhası

· Kursta anlatılacak konular, kursiyerlere ayrıntılı ve anlaşılır olarak anlatılmalıdır. 

· Anlatılan konuların uygulaması eğiticiler tarafından yapılarak gösterilmelidir.
· Konuların uygulaması gerekli emniyet tedbirleri alınarak, kursiyerlere bizzat yaptırılmalı. 

· Kurslarda anlatılan konularla ilgili pratik yapmak amacıyla işletme gezileri düzenlenmesi yararlı olur.

· Kursiyerlerin gezi ile ilgili bir rapor hazırlamaları istenmeli.
· Kurslarda ders arasında mutlaka dinlenilecek ve çay ihtiyacının karşılanabildiği bir ortam oluşturulmalıdır.
Kursun sonuçlandırılması

· Kursun başlangıcında bir ön test, sonunda bir son test yapılmalıdır.
· Kursun sonunda yapılacak son test konunun özelliğine göre uygulamalı olarak da yapılabilir. Bu testlerde kursiyerler arasında başarıyı yükseltecek tatlı bir rekabet ortamı oluşturulabilir.

· Mümkünse kursun başlangıcında ve bitiminde tören düzenlenmeli, kursta başarılı olanlar ödüllendirilmelidir.
· Kurslar yayım sürecini olumlu etkileyecek izlenimlerle kapatılmalıdır.

1.2.2 Çiftçi Kurslarında Dikkat Edilecek Diğer Hususlar

· Köylerde düzenlenen kurslar yarım günden az olmamalı. Gereksinme duyulduğunda bu gibi kurslar birkaç hafta devam edebilir. 
· Kısa süreli kurslarda genelde kursiyerlere izin verilmez, 15 günlük kurs süresi için 1, üç haftalık kurs süresinde 2 ve bir ay ve daha fazla kurs süreleri için 3 gün izin verilebilir.

· Üç aydan uzun sürecek, yatılı kurslar iki bölüm halinde düşünülebilir. Bölüm aralarında kurs sürecini olumsuz etkilemeyecek bir veya iki hafta ara verilebilir.

· Kurs ders saatleri 45 er dakika olarak planlanır, aralarda 15 dakika ara verilir ve günlük 6–8 saat arasında ders işlenir. Ders sürecinde uygulama ve teori dengesi gözetilir. Program eğitimin başından sonuna kadar belli bir akıcılıkta düzenlenir.

· Yatılı kurslar ortalama 25 kişi ile açılır. 10 kişiden aşağı kurs açılmaz. Yatısız köy kurslarında sayının azlığı önemli değildir. Yayım teşkilatının verimli olacağına inandığı her yerde kurs açılabilir. 

· Serbest saatlerde sosyal faaliyetlerle, kursiyerlerin grup olma olgusuna ve sosyal yönden gelişmesine yardım edilir.

· Eğitim merkezinde düzenlenecek yatılı kurslarda, kurs müdürlüğü, kursiyerlerin yemek ve konaklama ihtiyaçlarını karşılar. Prensip olarak kursiyerlerin kendi masraflarını karşılaması esastır. 

1.3. Panel

Panel, grup yayım metodu olarak kullanılabilecek modern bir toplantıdır. Aynı konu hakkında kısıtlı sayıda (4–8) uzmanın kısa konuşmalar veya tartışma yapmasıdır. Her bir panelist aynı konunun değişik alanlarını sunar. Bir panel belli bir konuda gruba bir seri enformasyon sunar. Panele katılanlar panelistler arasındaki ilişkiyi yakalayarak onlara sorular sorarlar ve bu şekilde konu derinlemesine irdelenir. Bir panelde panelistlerin konularını sunmaları ve gelecek soruları cevaplamaları için yeterince zamanın olması gerekir.

Panelin başarısı için: 

· Panelle ilgili duyurular zamanında yapılmalı, davetiyeler zamanında yerine ulaştırılmalıdır.

· Panelle ilgili bastırılan afiş ve pankartlar hedef kitlenin görebileceği yerlere asılmalıdır.

· Panelin konusuna uygun bir slogan geliştirilmelidir.

· Panel konusu kesinlikle bölge ve katılımcıların geriye dönük veya ileriye yönelik bir problemi ile ilgili olmalı, bölgeyi ve bölge insanını ilgilendirmelidir.

· Panel konu başlığı çarpıcı, merak uyandırıcı aynı zamanda konuyla ilgili olmalıdır.
· Tarımla ilgili bir panelde, tarım teşkilatının, konuyla ilgili o bölgedeki en yetkilisinin panelist olması olumlu olarak değerlendirilebilir..
· Panelistlerin bölgeyi tanıyan, o bölgeden yetişen akademisyen veya bürokratlar arasından olması panele ilgiyi artırır.

· Oturum başkanı panelistler ve katılımcılar tarafından genel kabul gören birisi olmalıdır.
· Başkan giriş konuşmasını yaptıktan sonra panelistleri kısaca tanıtmalıdır.
· Konuşmalar nutuk veya ders havasında geçmemeli, panelistler birbirleri ile sohbet ediyormuş havasında sunumlarını yapmalıdır.

· Panelistler konudan uzaklaştıklarında ve süreyi aştıklarında başkan bir soru veya girişle sözü diğer paneliste vermelidir.

· Başkan panelin başarısından birinci derecede sorumludur. Paneli ilginç kılacak bir giriş yapmalı, uzlaştırıcı ve tamamlayıcı bir tavırda olmalıdır.

· Başkan sorular ve cevaplarda anlaşılmayan yerler olduğunda soruyu pekiştirmeli, gerekirse cevapları özetleyerek tekrar etmelidir.

· Konuşmacılara ve dinleyicilere 45 dakika süre tanınır, panelin dinamizmi açısından sunuşlardan hemen sonra dinleyicilere soru imkanı verilmelidir.

· Panel saati insanların işlerini terk edebileceği saatler olmalı. 
· Panelistlere bir plaket veya katılım belgesi verilmesi panelistleri onure eder.

· Panel diğer grup yayım metotlarından, tarla günü, sergi veya teşvik müsabakası ile sıralı bütünlük içerisinde yapılırsa ilgi daha yoğun olur.

1.4.Demonstrasyonlar (Gösteriler)
Duymak unutmaktır

Görmek hatırlamaktır

Yapmak anlamaktır


Çin atasözü


Demonstrasyonlar (gösteri) grup yayım metodu olarak, tarımsal yayım sürecinde fazlaca kullanılan ve iyi kullanıldığı takdirde çok önemli ve yararlı olan bir uygulamadır. Bir tekniği, bir çalışmayı, bir uygulamayı, konuyla ilgili kişi veya gruba göstermek suretiyle onları bilgilendirmeye yarayan, tutum değişimi, bilgi değişimi ve beceri kazandırma açısından önem arz eden bir faaliyettir. 


Demonstrasyon, bir işin nasıl yapılacağını, yeni bir ürün veya bir yöntemin nasıl kullanılacağını öğretmek, denenmiş bir yeniliğin o bölgede uygulanabilir olduğunu göstermek, bir hususta karşılaştırma imkanı vererek insanları ikna etmek üzere itina ile hazırlanmış pratiğe ve göze hitap eden tarımsal bir gösteridir. Denenmiş bir teknik veya pratiği mahalli şartlarda tekrar gösterme ve uygulama işlemi olan bu gösteri, uygun bir şekilde hazırlanmış sözlü veya görüntülü açıklamalar ve uygun yayım metotları ile takviye edilebilir.


Demonstrasyonlar doğrudan doğruya katılımcıların gözüne hitap ettiğinden, görmenin öğrenmedeki etkisi nedeniyle yeniliğin üreticiye ulaştırılmasını sağlayan grup yayım faaliyetlerinden birisidir. 
1.4.1. Demonstrasyonların Amaçları ve Çeşitleri:

· Bir işin nasıl yapılacağını, yeni bir yöntem veya ürünün nasıl kullanılacağını çiftçilere öğretmek,

· Bir yöntemin onu kullanmak üzere öğrenen için tatbik edilebilir olduğu hususunda güven sağlamak,

· Öğrenmede ve bir yöntemin kullanılmasında ilgi çekmek,

· Bir hususta insanları ikna etmek.

· Yayımcı ile çiftçiler arsındaki ferdi münasebetleri geliştirmek

· Mahalli yayın ve basında söz etmeye değer başarılı deliller oluşturmak


Yayımcılar tarafından kullanılan iki tip demonstrasyon vardır. Bunlar metot demonstrasyonu ve sonuç demonstrasyonu olup, özellikleri, amaçları ve dikkat edilmesi gereken hususlar aşağıda açıklanmıştır.
1.4.1.1. Metot Demonstrasyonu:


Metot demonstrasyonu ile çiftçilere, yeni bir tekniğin, bir pratiğin, bir metodun nasıl olduğu veya nasıl yapılacağı gösterilir. Metot demonstrasyonları, çiftçilere yeni teknikleri ve becerileri tanıtmak ve öğretmek amacıyla kullanılır. 


Metot demonstrasyonlarına örnek olarak aşağıdaki konular verilebilir.

· Elma ağaçlarında modifiye lider budama nasıl yapılır?

· Bağlarda yarma aşı nasıl yapılır?

· Fidan nasıl dikilir?

· Damla sulama yöntemi nasıl kullanılır?

· Biçerdöverin tabla ayarı nasıl yapılır?

· Sırık domateslerde uç-koltuk alma/askıya alma nasıl yapılır?

· Buzağılarda boynuz köreltme işlemi nasıl uygulanır?

· Hayvanlarda dış paraziter mücadele için banyo işlemi nasıl uygulanır? v.b.


Yayımcı metot demonstrasyonunu uygularken; muhtemelen demonstre edilen uygulamayı halihazırda kabul eden, ancak bu uygulamayı kendi kendilerine nasıl yapacaklarını bilmek isteyen çiftçilerle çalışır. Metot demonstrasyonu ile çok sayıda çiftçiye basit tarımsal beceriler açıklanabilir, uygulama yaptırılma imkanı bulunur. Demonstrasyon çalışmaları sırasında çiftçinin uygulamaya katılması verimliliği artırır.


Metot demonstrasyonlarının iyi bir şekilde gözlenebilmesi ve etkili olabilmesi için kurulan demonstrasyonun şekil ve içerik yönünden güçlü olmasının yanı sıra verilmek istenen mesajlar sade ve basit olmalıdır. Metot demonstrasyonlarında beceri kazandırma faaliyetleri önemli ve ön planda olduğundan demonstrasyonun planlanmasında öğretilmek istenen beceriler önceden belirlenmelidir. Bu aynı zamanda demonstrasyonda gerekli olacak araç-gereç v.b. hususların da tamamlanmasını sağlayacaktır. 


Demonstrasyonu, katılımcı gruba benimsetilmek istenen uygulamayı en iyi anlatacak kişi uygulamalıdır. Demonstrasyonu kuran (gösterici) işin nasıl yapıldığını sırasıyla, adım adım gösterir ve izah eder. Katılımcılar (gösteriyi izleyenler) işin nasıl yapıldığını bizzat görür ve bu sırada anlatılanları dinler. Anlamadıkları hususlar olursa sorarlar. Bu sayede demonstrasyonu kurulan konu öğrenilmiş olur ve katılımcıların kendi yeteneklerine güveni artar.


Metot demonstrasyonlarında ideal olan, demonstrasyona katılan her bir kişiye uygulama yapma imkanı vermektir. Ancak zaman açısından buna çoğunlukla imkan olmadığından birkaç kişiye uygulama yaptırılır. Bu faaliyeti uygularken konuyu gösterecek kişinin yapılacak işi anlatması, katılımcıların önünde bizzat uygulaması ve katılımcılara da uygulatacağını belirtmesi (Yayımcı anlattıktan sonra, uygulatacağını belirtmezse, katılımcılar ilk önce dinleme yerine uygulamaya yönelecektir) ve katılımcılara uygulatması demonstrasyona katılanların gösteriye olan ilgisini artıracaktır. Katılımcı sayısı planlanırken; sayının çok fazla olması durumunda, gösterilen hususu görme, dinleme ve uygulama açısından bazı olumsuzluklar yaşanabileceği unutulmamalıdır. Bu olumsuzlukların aşılması için grup bölünebilir veya uygulama ikinci gün tekrar edilebilir.


Metot demonstrasyonları görme, dinleme, görüşme ve katılım nedeniyle grubu faaliyete teşvik eden ve az masrafla uygulamalarda değişim sağlayan bir faaliyettir. 
Metot Demonstrasyonlarının Başarılı Olması İçin Dikkat Edilmesi Gereken Temel Hususlar:
· Metot demonstrasyonu için uygulanacak konu çok iyi seçilmelidir. Bu sayede hangi faaliyet amaçlarına ulaşılacağı belirlenmelidir. Tavsiye edilecek metodun veya pratiğin gerekli olduğuna ve önemine önce yayımcı kendi inanmalı ve çiftçilerin bunu uygulama imkanlarının olduğunu bilmelidir. 

· Yayımcı gösteriyi uygulayacak kişi olarak, uygulanacak metot veya pratik hakkında mümkün olan en fazla bilgiyi edinmelidir.

· Yayımcı konuyu önce önder çiftçilerle görüşerek onların konuya olan yaklaşımlarını tespit etmeli, gerekiyorsa yardımlarını isteyerek, gösteriyi onların tarla, bahçe veya ahırlarında düzenlemek üzere onları ikna etmelidir. 

· Gösteri için gerek duyulacak malzeme, araç veya ekipman önceden hazırlanmalıdır.

· Konunun katılanlara sunulması bölümlere ayrılarak yapılmalıdır. Bu hem gösterici hem de katılımcılar (öğrenen kişiler) için kolaylık sağlar.

· Gösteri işlemi daha önceden birkaç kez prova edilmelidir. Bu sayede yapılacak iş ve anlatım kontrol edileceği gibi, ekipman ve malzemenin de tamam olup olmadığı anlaşılır.

· Gösteriye; hangi konunun, niçin gösterileceği açıklanarak başlanır ve adım adım yapmak suretiyle uygulama, katılanlara gösterilir.

· Gösteri sırasında anlaşılması zor olan bölümler varsa buralarda durmak suretiyle anlaşılıp anlaşılmadığı sorulmalıdır.

· İmkan varsa ideal olan katılımcı herkesin metodu tam olarak öğreninceye kadar tekrarlaması temin edilmelidir. İmkan yoksa katılımcılardan arzu edenlere metot veya pratik tekrar ettirilmeli, uygulatılmalıdır.

· Gösteriyi bitirirken yapılan işlem özetlenmeli, ihtiyaç duyulan malzeme ve araçlar tekrar söylenmelidir.

· Gösteriye konu olan uygulama, mümkün olan en etkili kitle yayım vasıtaları ile haber şeklinde (gazete, radyo, TV) yayınlanmalıdır.

· Yapılan uygulama benimsenmesi zor bir konu ise ve teknik olarak mümkün ise bir süre sonra tekrarlanmalıdır. Varsa anlaşılmayan bazı hususların anlaşılması veya ihtiyaç duyulan malzeme ve araçların temin edilememesi nedeniyle ortaya çıkan aksaklıklar bu sayede düzeltilmiş olur.

· Gösteri yoluyla benimsetilen metodu uygulama sırasında çiftçilere yardımcı olmak amacıyla zaman zaman yapılacak ziyaretler, hata veya aksaklıkları gidermek için çok yararlı olur.

· Gösterilen konuyla ilgili olarak hazırlanmış olan basılı yayınlar demonstrasyon sonunda mutlaka dağıtılmalıdır.

· Zaman uygunsa yapılacak işlemin uygulamadan önce teorik olarak anlatılması verimliliği artırır.
Metot Demonstrasyonu Uygulaması

Örnek: kavun sineği zararlısı mücadelesinde ilaçlama pompalarının kullanımının öğretilmesi

Amacı ve içeriği :


Demonstrasyon yoluyla çiftçilerin zararlı mücadelesinin amaçlarını öğrenmesi, ilaçlama pompasının kullanımını ilk olarak görmeleri, kullanmayı öğrenmeleri ve gelecek üretim sezonu için ilaçlama konusunda motive olmaları amaçlanmaktadır.

· İlaçlama pompasının kullanımı ve bakımı

· Zararlı mücadelesinin gerekliliğinin açıklanması

· İlaç karışımlarının hazırlanması
Hazırlık Çalışmaları

a-Hedef Kitle

· Şimdiye kadar ilaçlama pompası ile hiç çalışmamış çiftçiler

· Bir köyün çiftçileri

· 8-12 kişilik gruplar

b-Demonstrasyon yeri:

· İlişkilerin iyi olduğu bir örnek çiftçinin tarlası

· Kolay ulaşılabilir bir tarla

· Yol güzergahında bir tarla

c-Demonstrasyonun zamanı

· Çapalamanın bittiği, iş yoğunluğunun az olduğu bir zaman (Kavunlar fındık ceviz arası büyüklüğe ulaştığında.
· Üç hafta sonra aynı grupla demonstrasyonun tekrarı

· Demonstrasyonun başlangıcı sabah saat 09.00

d-Gerekli Araç-gereç, ekipman

· Çalışır durumda bir ilaçlama pompası

· Pompanın parçalara ayrılması için gerekli aletler

· İlaç

· Pompanın kullanma talimatını içeren bilgi notları

· Karışımların hazırlanmasında kullanılacak ölçekler

· Tahta

· Zararlıların resimlerini içeren afiş v.b. materyal

e- Yayımcının demonstrasyon için ön hazırlığı

· İlaçlama pompasının çalışma ve kullanımı konusunun iyice öğrenilmesi

· Demonstrasyon konusunda yapılacak çalışma ile ilgili alıştırma yapılması; pompanın parçalanması, tamiri, ilaç karışımının hazırlanması, ilaçları tesiri, kullanımı ve depolanması, ilaçlama sırasında uyulacak güvenlik önlemleri v.b.

Demonstrasyonun kurulması

· Demonstrasyon ortalama 2–3 saat sürecektir. Girişten sonra yayımcı katılımcılara ilaçlama pompalarının ve zirai mücadelenin faydasını açıklayacaktır.

· Zararlıların tanımlanması ve bunların zararları afiş v.b. materyal yardımıyla anlatılacaktır.

· Zararlıların neden olduğu verim düşüklüğü ve gelir azalmaları üzerine tartışma,

· Pestisitlerin kullanımıyla zirai mücadelenin gerekliliğinin çok net bir şekilde açıklanması,

· İlaçların zehir etkileri üzerine kısa bir açıklama ve zehirlerin insan ve evcil hayvanlar üzerine etkilerinin açıklanması.

· İlaçlama pompalarının tanıtılması sırasında her parçanın çok detaylı bir şekilde gösterilmesinden ve çalışma prensiplerinin detaylandırılmasından kaçınılmalıdır. Açıklamaların önemli konular üzerinde yoğunlaştırılması önemlidir.

· Öncelikle doğru ilaç karışımının nasıl hazırlanacağı gösterilmelidir. Bunun için tavsiye edilen ölçü kapları ve karışım kovasına ihtiyaç vardır. Karışım hazırlandıktan sonra pompaya boşaltılır ve gerekli basınç oluşturulur.

· Pompa düzeneğin hazırlanmasından sonra yayımcı pompayla birlikte belirli bir tempoda tarlada yürür.

· Zehirlenme tehlikesine karşı maske takılmalıdır.

· Demonstrasyon sırasında katılımcılara ilaçlama pompasını kullanma imkanı verilir.

· Uygulamadan sonra katılımcılarla bir yarım daire oluşturmalı ve çiftçilere soru sormaları için fırsat verilmelidir. Bu safhada çiftçilerin sorularına çok dikkatli cevap verilmelidir. Çünkü bu safhada çiftçilerde yeniliğin kabul veya reddi konusunda bir ön karar oluşmaktadır.

· Soruların cevaplanmasından sonra yayımcı basit olarak bakım ve kullanım kurallarını da göstermelidir. (Örneğin memelerin temizlenmesi, ilaç tankının açılması-kapatılması, bağlantı yerlerinin monte edilmesi hareketli parçaların yağlanması) Bu çalışmalar da diğerleri gibi katılımcılara tatbik ettirilmelidir.

· Yayımcı ilaçlama pompasının tam fiyatını mutlaka bildirmelidir. Birçok çiftçi pompayı kredi yoluyla alabileceği için kredi koşulları, kredi formunun doldurulması v.b konular önceden açıklanmalıdır.

· Hazırlanan sirküler mektup ve broşürler demonstrasyon sonunda dağıtılmalıdır.

Demonstrasyon sonrası çalışmalar:

Demonstrasyonun amacı, içinde bulunan üretim sezonu içerisinde diğer yayım faaliyetleri ile desteklenmelidir. (Örneğin tarla günleri, sergiler, afişler ya da film gösterileri gibi.) 


Çiftçilerde pompanın alınması için karar oluştuğunda aşağıdaki yayım önlemleri söz konusu olacaktır.

· Zararlı yoğunluğunun nasıl tespit edileceğinin ve ilaçlamaya başlama zamanının gösterilmesi,

· Doğru depolama ve kullanım yoluyla ilaçların insan, hayvan ve bitkilere zarar vermesinin önlenmesi,

· Arazi büyüklüğüne ya da zararlı yoğunluğuna göre ilaç ihtiyacının nasıl hesaplanacağının gösterilmesi,

· Küçük tamir ve bakım çalışmalarının gösterilmesi,

· Bir ilaçlama planının, zararlı ve kullanılan ilaç miktarının öğretilmesi 
1.4.1.2.Sonuç Demonstrasyonu:


Sonuç demonstrasyonunun amacı, yeni bir uygulama veya tavsiyenin çiftçilerin yerel şartlarında uygulanabilir olduğunu göstermek ya da eski uygulamaya göre üstün olduğunu kanıtlamaktır. Böylece çiftçilerin yeni uygulama hakkında ikna edilmesine ve işletmelerinde uygulamalarının teminine çalışılır. Faaliyetin doğrudan doğruya göze hitap etmesi ve somut sonuçlarının ortaya konması (okuma-yazma oranının düşük olduğu ülkelerde de) sayesinde bu kesimi oluşturan kişilere kolaylıkla ulaşma bakımından avantaj sağlar. Bu sayede üreticilerin önerilen teknoloji hakkında bilgi sahibi oldukları gibi öneriyi uygulamak için harekete geçmelerine yardımcı olmaktadır. 


Başarılı sonuç demonstrasyonları çiftçilerin yayımcına olan güvenlerini artırmada çok etkilidir. Yazılı veya sözlü materyalden çok daha etkili ve ilgi çekici olan sonuç demonstrasyonları, ayrıca mahalli düzeyde önder çiftçilerin bulunmasına ve geliştirilmesine yardım edeceği gibi komşularına inanan ve mahalli düzeydeki başarılara değer veren çiftçileri de ikna eder.


Sonuç demonstrasyonlarının; planlama, yürütme ve kontrol için fazla zaman gerektirmesi, uygulama başına masrafların yüksek olması, her zaman arzulanan özellikte çiftçi bulunamaması, hava şartları ve başka nedenlerle öğretim değerinin kalmaması (başarılı olamaması) olumsuz yanlarıdır.

Sonuç demonstrasyonlarına örnekler;

· Yabancı ot ilacı uygulanmasının verime etkisi,

· Farklı sulama yöntemlerinin verime etkisi,

· Sertifikalı tohumluk kullanımın verime etkisi,

· Farklı sürüm zamanlarının verime etkisinin karşılaştırılması v.b.


Başarıya ulaşmak için sonuç demonstrasyonları dikkatli bir şekilde planlanmalı, sistemli bir şekilde yürütülmeli, bu iş için yeteri kadar zaman ayrılmalı, kayıtlar doğru bir şekilde tutulmalıdır. 
Sonuç Demonstrasyonlarının Başarılı Olması İçin Dikkat Edilmesi Gereken Temel Hususlar:
A.Sonuç demonstrasyonu dikkatli bir şekilde planlanmalıdır.

Detaylı bir planlama yapmadan önce, şu soruları cevaplandırmak yararlı olur.

· Gösteride tavsiye edilen, yenilik, sahip olunan imkanlara uygun mudur?

· Bu yeniliği uygulamada önemli problemler nelerdir?

· Gösterinin amacı nedir? Eski ve yeni uygulamaları bir arada kullanarak sonuçları karşılaştırmak mı? Uygulanabilir olduğunu göstermek mi? Fotoğraf ve kayıtlara dayanan deliller elde etmek mi?
Yöresel ihtiyaçlar açısından amaçlar belirlenmelidir.


Kurulacak olan demonstrasyonun amacının ne olduğu tam ve açık olarak bilinmelidir. Bunun için de hem yayımcının, o konuda ulaşmak istediği temel amaç, hem de o demonstrasyonun kurulmasındaki faaliyet amacının ne olduğu belirlenmelidir. 


Sonuç demonstrasyonu “örnek” verme suretiyle uygulanan bir eğitim metodudur. Gösterinin amacı bir yeniliği çiftçilere benimsetmek, yenilik konusunda onları ikna etmektir. O halde tavsiye edilen yeniliğin açık ve inandırıcı delillerini ortaya koymak gerekir. 


Yeni üretim yöntemleri ve yenilikler çiftçilere tavsiye edilmeden önce; yayımcılar, bu yöntemlerin ve yeniliklerin kullanımı konusunda yoğun olarak eğitilmelidirler. Yayımcı söz konusu yöntemin uygulanmasına teorik ve pratik olarak hakim olmanın yanı sıra bu yöntemin sürekliliği konusunda da ikna olmalıdır. Kurulacak demonstrasyonun sonucunda hedeflenen esas amacın ne olduğunun, bu yenilik veya yöntemin kime, nasıl fayda sağlayacağının bilinmesi ve önce yayımcının inanması gerekir. 
Gösteri ilgili kişilerle planlanmalıdır.


Amaca uygun hareket etmek ve tekerrürleri önlemek açısından planlama aşamasında ilgili taraflar yer almalıdır.


Planlama aşamasında demonstrasyon kurulacak yerlerin belirlenmesi ve çiftçilerin seçilmesi ve çiftçilerle görüşülmesi gerekmektedir.


Sonuç demonstrasyonları varsa doğrudan yayım servisinin kendi arazisinde yapılabilir veya çiftçi tarlaları demonstrasyonlar için seçilebilir. Genellikle ikincisi tercih edilir. Bu şekilde kurulan demonstrasyonlar çiftçilerce daha gerçekçi ve inanılır kabul edilirler. Ayrıca bu durum yayımcı için demonstrasyon alanlarının kurulması ve yönetimi konusunda önemli bir zaman tasarrufu sağlanır. Varsa yayım servisine ait alanlarda daha çok sürekli gözlenmesi gereken demonstrasyonlar kurulmalıdır. Demonstrasyon çiftçi arazisinde kurulduğunda her türlü işlem çiftçi tarafından yapılmalı, yayımcı sadece gerekli bakım ve işlemlerin zamanında yapılıp yapılmadığını kontrol etmelidir.

Detaylı bir yazılı plan hazırlanmalıdır.


Uygulamaya başlamadan önce detaylı bir plan hazırlanmalıdır. Plan yaparken; gösterinin amacı ortaya konmalı, “kime ulaşılacak?”, “ne benimsetilecek?” Bu soruların basit cevaplarını veren bir düzen içinde uygulama planlanmalıdır. Başarısından emin olunan konular uygulanmalıdır.

Gerekli malzeme, alet-ekipman ve kaynakların varlığından emin olmak gerekir.


Bu konu, hem demonstrasyonun kurulacağı çiftçi açısından hem de sonucu benimseyip uygulayacak diğer çiftçiler açısından düşünülmelidir.


Planlamanın kontrolü açısından aşağıdaki soruların cevapları “evet“ ise daha sonraki safhalara güvenle geçilebilir.

· Demonstrasyona konu olarak seçilen yenilik, çiftçiler tarafından önemli ve değerli mi?

· Demonstrasyonun başarılı sonuçlanacağına güvenimiz var mı?

· Demonstrasyon çiftçilere inandırıcı deliller verecek mi?

· Demonstrasyonu çiftçiler kolaylıkla izleyip anlayacak mı?

· Demonstrasyonun amaçlarını ve yürütülmesini içeren yazılı bir plan hazırlandı mı?


Temel olarak demonstrasyonlar sonuçları kesinleşmiş denemelere dayanmalıdır. Eğer etkiler ve sonuçlar konusunda emin olunmamışsa, bölgede başka denemelerin yapılması zorunludur. Ayrıca denemeler, deneme istasyonlarının dışında normal işletme ve çiftçi koşullarında da uygulanmalıdır. Demonstrasyonlar tesadüfen geliştirilmemeli ve uygulanmamalıdır. Araştırma kuruluşlarına dayalı, tahmin edilebilir sonuçları olmalıdır. Demonstrasyonlar bölge şartlarına uyan başarılı tekniklerin uygulanmasını göstermelidir. 
B- Demonstrasyonun Kurulacağı Çiftçi İsabetli Bir Şekilde Seçilmelidir. 


Çiftçi seçimi, çiftçiler arasından, soruşturma, lider çiftçilerin kendisinden veya onlara sormak suretiyle tavsiyelerinden yararlanmak suretiyle yapılır. Çiftçilerin tavsiyelerine uymak daha sonra onların gösteriyle ilgilenmelerine yardımcı olur. Demonstratör çiftçi güvenilir, toplum içerisinde sevilen, sayılan önder çiftçi konumunda olmalıdır. Demonstrasyonu başarıya ulaştıracak araç ve imkana sahip olmalıdır. 


Geleneksel yayım anlayışında demonstrasyonlar genellikle gelişmiş çiftçilerin arazilerinde kurulmaktaydı. Ancak bu çiftçilerin araç donanımlarının ortalamanın üzerinde olması bir dezavantaj oluşturur. Ayrıca bu çiftçiler yeniliklere karşı her zaman istekli olmayabilirler. Araştırmalara göre orta gelir grubundaki çiftçilerin arazilerinde kurulan demonstrasyonların diğer çiftçilerin üzerindeki etkisi daha yüksek olmaktadır. Çiftçilerin kendi işletmelerine benzer, yakın buldukları işletmelerde ve şartlarda kurulan demonstrasyonlar daha etkili olmaktadır. Demonstarsyon kurulacak çiftçi belirlenirken;

· Gönüllüler seçilmeli: Gönüllü olanlar daha heveslidir ve projelerinde daha başarılıdırlar

· Bağımsız ve dürüst kişileri seçilmeli: Toplulukta saygı gören kişileri dikkatlice araştırın aksi taktirde sadece kimsenin inanmadığı iyi bir demonstrasyon kurmuş olursunuz.

· Liderleri seçin: Topluluk lideri olarak saygı gören birini seçin.

· Temsil eden (uygun) çiftçiler seçilmeli: Çiftçi hedef kitlenin temsilcisi ise demonstrasyon daha başarılı olur. Örneğin orta gelirli ailelere yönlendirilen demonstrasyon orta gelirli çiftçilerle yapılmalıdır.

· Yardıma ihtiyacı olan çiftçiler seçilmeli: En başarılı demonstrasyonlar çarpıcı sonuçların elde edildiği demonstrasyonlardır. Çiftçinin zaten uzman olduğu konuların demonstrasyonunun yararlı olma olasılığı daha azdır.


Mükemmel bir çiftçi bulmak mümkün değildir. Hiç demonstrasyon yapmamaktansa mükemmel olmayan bir çiftçiye sahip olmak daha iyidir.
C.Demonstrasyonun Detaylı Planı Demonstrasyonun Kurulacağı Çiftçiyle Birlikte Yapılmalıdır.


Demonstratör çiftçi çalışmanın en önemli unsurlarındandır. Başarı onun ciddiyetine ve dikkatine bağlıdır. Bizimle işbirliğine gönüllü bir kişiyi bulduktan sonra, onunla yapılacak işi ayrıntılı bir şekilde konuşarak planlamak gerekir. Onun ve bizim yapacağımız işler belirlenir. Gösteriyi adım adım geliştirirken neden böyle yapıldığı demonstratör çiftçiye açıklanmalıdır. Burada kontrol amaçlı şu soruların cevapları evet olmalıdır.
· Demonstratör çiftçi demonstrasyonun amacını anladı mı?

· Demonstrasyon işleminde kendi rolünü kavradı mı? Bazı kayıtları tutacağını biliyor mu? Diğer çiftçileri demonstrasyonu gezmeye teşvik edecek mi?
· Demonstrasyonda bizim rolümüzü biliyor mu?

· Hangi kayıtların kimin tarafından tutulması gerektiğini biliyor mu?

· Yapılan planlama karşılaştırma kolaylığı bakımından kontrol imkanı veriyor mu?

D.Demonstrasyona dikkatli bir şekilde başlanmalıdır.


Detaylı plan hazırlandıktan ve her türlü tedbiri aldıktan sonra demonstrasyonun kurulması işlemine başlanır. İyi bir başlangıç başarı şansını artırır. Demonstratör ve komşu çiftçilerle birlikte demonstratör çiftçinin araç ve imkanlarını kullanmak suretiyle demonstrasyon kurulmaya başlanır. Ancak demonstrasyon konusu yeni bir tohum, ilaç veya alet ise bunun yayım servisi tarafından temin edilmesi doğaldır. Demostrasyon kurma aşamasının başarılı olabilmesi için aşağıdaki soruların cevabı evet olmalı.
· Demonstrasyon başladığında orada bulunduk mu?

· Demonstratör çiftçiye gerekli olan malzemeyi teminde yardımcı olduk mu?

· Demonstrasyonu tanıtan ve açıklayan levhalar konuldu mu?

· Kıyaslama için kontrol parselleri veya başka ölçüler tespit edildi mi?

· Demonstrasyona yapılan masraf bir yere kaydedildi mi?

· Demonstrasyona başlarken durum fotoğraf v.b ile kayıt altına alındı mı?

E.Demonstrasyon Düzenli Bir Şekilde İzlenmelidir.


Demonstrasyonun gelişme seyri, düzenli bir şekilde izlenmelidir. Bu ziyaretler demonstratör çiftçiye güven vereceği gibi, onun konuya ilgisini canlı tutar. Ayrıca işlerin plana uygun yürüyüp yürümediği bu izleme ile anlaşılır. Demonstrasyon ile ilgili kayıtların tutulması için de bu ziyaretler gereklidir. Bu bölümde şu kontrol sorularının cevapları “evet” olmalıdır.

· Demonstrasyon zaman zaman demonstratör çiftçi tarafından kontrol edildi mi? 

· Ziyaret tespit edilen tarihlerde yapıldı mı?

· Demonstrasyon geliştikçe durum kayıt edildi mi?

· Demonstrasyon kayıtları beklenene uygun mu?
F.Kayıtlar Doğru ve Muntazam Bir Şekilde Tutulmalıdır.


Çalışma süresince kayıtlar tarihleri ile birlikte objektif bir şekilde tutulmalıdır. Gözlemler ve sonuçlar, tavsiye edilen yeniliğin benimsenmesi bakımından büyük önem taşımaktadır. Demonstrasyon sonunda yapılacak karşılaştırma ve çıkarılacak sonuç ne kadar inandırıcı ise o kadar başarıya ulaşılmış demektir.


Gelecekteki tespitlerde gerçekçi sonuçlara ulaşmayı temin etmek amacıyla demonstrasyon alanları mümkün olduğunca tam bir şekilde ölçülmeli, demonstrasyon alanının sınırları görülebilir bir şekilde belirlenmelidir.

G-Demonstrasyon Sonucu Duyurulmalıdır.

Bir demonstrasyon ne kadar iyi planlansa, yürütülse ve sonuçlansa da arzulanan değişim çiftçilere benimsetilmedikçe amacına ulaşmış sayılmaz. Demonstrasyonu duyurmak, tanıtmak ve sonuçlarını göstermek için her türlü yayım metodu (grup yayım, kitle yayım ve bireysel yayım metotları) kullanılmalıdır. Bu bölümde şu kontrol soruları dikkate alınmalıdır.

· Demonstrasyon gezi, tarla günü, toplantı, yazı ve resimlerle tanıtıldı mı?

· Kıyaslama, çiftçileri inandırıcı bir şekilde yapıldı mı?

· Arzu edenlere sonuçlar açıkça izah edildi mi?

· Sonuçları duyururken, daha az masraf, daha çok ürün, zaman ve enerjiden tasarruf v.b. gibi avantajlı durumlar belirtildi mi?

· Duyuru ve yayınlarda demonstrasyonun yeri ve kurulduğu çiftçinin adı belirtildi mi ?

· Gösterilen konuyla ilgili olarak hazırlanmış olan basılı yayınlar demonstrasyon sonunda dağıtıldı mı?

· İlgi gruplarının katılımı sağlandı mı? ( Basın kuruluşları, kamu görevlileri, sivil toplum örgütü temsilcileri vb.)
H. Demonstrasyon Sonuçları Değerlendirilmelidir.


Daha sonra yapılacak faaliyetlere ışık tutması için, yapılanların hesabı ortaya konmalıdır. Aşağıdaki sorular bu amaçla yardımcı olabilir.

· Demonstrasyon, tavsiye edilen yeniliğin eskisinden üstün olduğunu veya yeniliğin yöreye uygun olduğunu açıkça ortaya koydu mu ?

· Demonstrasyonu tahminen kaç çiftçi izledi? Tahminen kaç tanesi gösterileni benimseyip uygulama arzusu gösterdi?

· Demonstrasyon daha önce uygulanmış mıydı, kaç kez?

· Demonstrasyon gelecek yıl tekrarlanmalı mı?

I.Demonstrasyonlarda başarının değerlendirmesi:


Bir demonstrasyonun başarısının hızlı bir şekilde tespit edilmesi iki nedenle çok önemlidir. 

Acaba demonstrasyon metot olarak doğru uygulandı mı ? Yayımcının uygun metot seçip seçmediğinin tespiti. 
Acaba verilen bilgi çiftçilerde istenen davranış değişikliği meydana getirdi mi? (Demonstrasyonun hedef kitledeki etkisinin değerlendirilmesi)


Gerekli çalışmaların daha sonra yapılabilmesi ve başarının değerlendirilebilmesi için demonstrasyonlarda katılımcı çiftçilerin isim ve adreslerinin tespiti önemlidir. Demonstrasyon sırasında ve sonrasında ortaya çıkan reaksiyonlara göre yayımcı ayrıca ek yayım önerilerinin yoğunluğunu tespit edebilir. Örneğin demonstrasyonun tekrarı, broşür ve afiş hazırlanması veya birebir yayım gibi.


Demonstrasyon önder çiftçiler tarafından uygulanıyorsa yayımcının gözlemleri önemlidir. Demonstrasyonun etkilerinin tam olarak tespiti çok zordur. Ancak örnek olarak katılımcı listelerinden belirli sayıda çiftçi seçilerek gözlem yoluyla bu çiftçilerin yeniliği benimseyip benimsemediği gözlemlenebilir.

SONUÇ DEMONSRASYON UYGULAMALARI

1. Parsellerin Ekiliş Şekli:


Demostrasyonda amaç hedef kitleye yeniliği göstermektir. Demonstrasyon sadece düzenlenen tarla günü ile gösterilmez. Kurulan demonstarsyonun özelliğine göre, gelişme evrelerinin değişik dönemlerinde çiftçilere kontrollü geziler tertiplenebilir. Bu tip geziler yayımcının kontrolünde olan incelemelerdir. Yoldan geçerken veya yapılan uygulamayı duyarak, demonstrasyonu görmek isteyen çiftçiler olabilir. Demonstrasyon kurarken yer seçimi ve parsellerin ekiliş şekli olabildiğince fazla kişiye hitap edecek şekilde düzenlenmeli. Bunun için:

· Demostrasyon mutlaka hedef kitlenin yaşadığı bölgede kurulmalı.

· Demonstrasyon geliş gidişin yoğun olduğu il yolu, ilçe yolu veya işlek tarla yolu kenarlarına kurulmalı.

· Demostrasyon ile hedef yol arasında her hangi bir fiziki engel olmamalı, yoldan geçen bir kişi uygulamayı kolaylıkla görebilmeli.

· Ekim yola göre dik olacak şekilde yapılmalı. Dik olarak yapılan ekimler yoldan daha iyi görülebilir ve uygulama neticesinde gösterilmek istenen farklılık daha net tespit edilebilir. Dik ekimlerde ziyaretçiler tarlayı ekim yönü istikametinde gezecekleri için kayıp daha az olur. Sıra arası mesafeler sıra üzeri mesafelerden her zaman daha fazladır.



YANLIŞ


   DOĞRU

Y A N L I Ş



D O Ğ R U

2. Parselin Yerleştirilmesi


Demonstrasyon parseli öyle yerleştirilmelidir ki, ekim ve bakım uygulaması son derece kolay olsun, demonstrasyon sahasını gezmek isteyenler mevcut ürüne zarar vermeden alanı gezebilsin. Bunun için:

· Parseller yola dik olacağından, ekimde yola dik olacaktır. Yol cephesinde traktörün rahat dönmesi için ekim yoldan 10 metre içeriden başlatılmalıdır.

· Parsel boyları 40 metre olmalıdır.

· Parsel genişlikleri 25 metre olmalıdır.

· Demonstarsyon parseli ile diğer ekili alan arasında çepeçevre 50 cm boşluk olmalıdır.

· Demonstrasyon parselleri arasında 50 cm. boşluk olmalıdır. Bu boşluklar geziler sırasında ürünün zarar görmesini engeller, aynı zamanda ziyaretçilerin daha rahat gezmesi sağlar.
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Sonuç Demonstrasyonu Örnekleri

Örnek : Buğdayda Ekim Zamanının Verime Etkisi


Problem:


Çiftçilerin pek çoğu eski bir alışkanlıkla sonbahar yağışlarını beklemekte ve yağış sonrası, geç ekim yapmaktadır. Bazı yıllar yağışların çok geç kalması veya uzun süre aralıksız yağması, ekimin kış başına kadar gecikmesine neden olmaktadır. Bu durumda geç kalan ekim, verimi önemli ölçüde azaltmaktadır. Yapılan çalışmalar kuruya yapılan (erken) ekimin, geç ekime göre yüksek verim sağlamada bir üstünlüğü olduğunu ortaya koymuştur.


Amaç:


Bu demonstrasyonun amacı, kuruya (erken) ekim ile yağış sonrası (geç) ekimin verim açısından farklılığını göstermektedir.


Uygulama:


Birinci parsel, yani "Kuruya ekim (erken) "parseli, eylül ayının son haftası ile ekimin ilk haftası arasındaki dönemde ekilmelidir. İkinci parsel, yani "Yağış sonrası ekim (geç)" parseli ise kasım ayının ilk haftasından sonra ekilmelidir. Çeşit, tohum miktarı, gübre miktarı ve ekim metodu birinci parselde olduğu gibi uygulanmalı, değiştirilmemelidir.

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 
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Örnek: Değişik Ekim Şekilleri Mukayesesi


Problem


Bölgede bazı yörelerde, mibzer kullanımının çok az olduğu, ekimin büyük oranda serpme yapıldığı bilinmektedir. Serpme ekim uygulayan çiftçilerin büyük bir kısmı tohumları pullukla kapatarak derine gömmektedir. Bazı çiftçilerde, bu işlem için kazayağı kullanmaktadır.


Serpme ekimde fazla tohumluk kullanılmakta, özellikle fosfor hatalı uygulanmakta ve kapatma işleminin derin veya üniform yapılamaması sonucu yeknesak bir çıkış ve gelişme sağlanamamaktadır.


Amaç:


Bu demonstrasyonun amacı mibzer ekimi ile farklı serpme kapama ekim metotlarını karşılaştırmak ve verimin yanı sıra özellikle ekonomik açıdan değerlendirme yapmaktır.


Uygulama:


Birinci parsel, yani "Mibzer" parselinde uygun şekilde tohumluk ve gübre uygulamaları yapılarak parsel mibzerle ekilmelidir.


İkinci parselde, yani "Serpme + Kazayağı" parselinde tohumluk ve gübre elle serpilerek kazayağı ile 5-7 cm derinlikte kapatılmalıdır. 


Üçüncü parselde, yani "Serpme + Pulluk" parselinde tohum ve gübre miktarı "Serpme + Kazayağı" parselinde olduğu gibi serpilmeli ve pullukla 15-18 cm
derinlikte sürülerek kapatılmalıdır.


40
Metre 




25 Metre

25 Metre

25 Metre
Çiftçi şartlarında denemeler

1.Amacı:


Denemeler bitkisel veya hayvansal konularda bir yeniliğin mahalli şartlara uyup uymayacağını kontrol etmek amacıyla, Araştırma kuruluşları ve yayım kuruluşlarınca çiftçi şartlarında müştereken yapılan çalışmalardır.


Araştırma kuruluşlarınca elde edilen bilgilerin, çiftçilere geniş çaplı uygulatılmasından önce çiftçi şartlarında denenmesi gereği vardır. Çiftçiye intikal ettirilmesinde yarar görülen araştırma sonuçlarının çiftçi şartlarında denenmesi ile ilgili çalışmanın tüm teknik sorumluluğu araştırma kuruluşuna aittir. Yayımcı araştırma kuruluşuna Çiftçi seçimi, uygulama sahası seçimi gibi konularda yardımcı olur.


Yeni teknolojilerin çiftçi şartlarında denenmesi sırasında yapılan işlemler araştırmacılar tarafından, yayımcılara ve çiftçilere anlatılmalıdır.


Çiftçi şartlarında yapılan denemeler tam bir grup yayım metodu değildir. Daha çok yayım metotlarına geçiş öncesinde araştırmacı yayımcı ve çiftçinin yapmış olduğu müşterek bir çalışmadır. İşleyiş bakımından demonstrasyonlardan önce yapılan bir ön çalışmadır diyebiliriz. Bu hali ile demonstrasyonlar ve çiftçi şartlarında yapılan denemeler yayım sürecinde karıştırılmaktadır. Bu karışıklığı ortadan kaldırmak için çiftçi şartlarında kurulan denemelerin burada anlatılmasında yarar vardır.

2.Uygulama Esasları

Konu Seçimi:


Çiftçiye benimsetilmek istenen konunun isabetli bir şekilde seçilebilmesi için yörenin ekolojisi, çiftçilerin sosyo-ekonomik durumu, uygulanan tarım sistemi ve uygulama materyali olacak bitki ve hayvan ırkının özellikleri incelenmeli. Bunun için çalışmayı planlayan araştırma kuruluşunun elemanları, yerel uzmanların ön fikirlerinin etkisinde kalmadan yöreyi dolaşmalı, çiftçilerle konuşmalı, sürveyler yapmalı, girdi ve alt yapı imkanlarını değerlendirmeli. Bu çalışmalar gerek denemelerin kurulacağı yerlerin gerekse denenecek materyalin belirlenmesi için lüzumludur. Deneme yerleri yöreyi temsil etme kabiliyetinde olmalıdır.

Çiftçi Seçimi


Çiftçiler öncelikle yörenin tarımsal sorunları hakkında bilgi sahibi olanlar arasından seçilir. Bu seçim sırasında yeniliklere açıklık, müşterek çalışmaya yatkınlık ve ön yargılı olmama gibi özellikler aranabilir.

Denemenin Kurulması


Denemelerde benimsetilmek istenen yenilikle beraber, mümkün olduğu takdirde mevcut uygulama da kontrol amacı ile izlenecek ve değerlendirilecektir. Deneme desenleri basit olacak, denemelerin hangi amaçla kurulduğu, gözlemlerin nasıl yapılacağı ve nasıl değerlendirileceği çiftçiye detaylı bir şekilde anlatılacaktır. Girdi kullanımının çiftçi tarafından karşılanması istenebilir.

Değerlendirme


Denemeler; araştırmacılar, yayım uzmanları ve çiftçiler tarafından sürekli izlenecektir. Denemeye alınan ürünün üretimde artış, kalitede iyileşmeye sebep olup olmadığı, sonuç olarak net gelir artışı ile değerlendirilmeli, olumlu sonuçların geniş kitlelere yayılması için hemen demonstrasyon çalışmalarına başlanmalı. Olumsuz sonuçlar ise daha sonraki araştırmacılara ışık tutması için araştırıcılar tarafından raporlanarak arşivlenmeli.

Çiftçi Şartlarında Kurulan Denemeler İle Demonstrasyonların Mukayesesi

	Sıra

No
	Çiftçi Şartlarında Denemeler
	Demonstrasyonlar

	1
	Araştırma sonunda yayıma geçiş adımıdır
	Bir grup yayım metodudur

	2
	Daha önce araştırma sahalarında denenmiş ümit verici alternatiflerdir
	Daha önce, özellikle üretici şartlarında denenmiş üstün özellikli alternatif çözümlerdir.

	3
	Alternatif bir teknolojinin üretici şartlarında teknik ve ekonomik sonuçlarının test edilmesi ve incelenmesidir.
	Teknik ve ekonomik üstünlüğü kanıtlanmış teknoloji veya çözümlerin üreticilere gösterilmesidir.

	4
	Amaca en uygun alternatif çözümü ortaya koymaktır
	Amaca uygun çözümleri yapmaktır

	5
	Teknik ve ekonomik sonuçları analiz edilmeden öneride bulunmak mümkün değildir.
	Teknik ve ekonomik sonuçları belli olan uygun çözüm önerisidir.

	6
	Genelde araştırmacı ve konu uzmanlarına hitap eder
	Üreticilere hitap eder

	7
	Araştırıcı ve yayımcı birlikte planlar
	Yayımcı planlar

	8
	Denemenin yürütülmesinde sırası ile araştırıcı, yayımcı ve çiftçi sorumludur
	Demonstrasyonun yürütülmesinden yayımcı ve çiftçi sorumludur

	9
	Yalnızca incelenen faktör veya faktör grubu araştırıcının kontrolünde olup, diğer işlemlerin çoğu yörede hakim olan yetiştirme tekniklerine göre yapılır.
	Zorunlu değil önemli olan verilmek istenen mesajdır

	10
	Alternatiflerin çiftçi şartlarına uygunluğunu karşılaştırmak ve yöreye en uygun alternatiflerin tespit edilmesi için denemede üretici parseline mutlaka ayrı bir parsel olarak yer verilir.
	Verilecek mesajın üretici uygulamasına göre üstün olduğunu gösterebilmek ve ispatlayabilmek için üretici uygulamasına yer verilebilir. Üstünlüğü bariz bir uygulamada ise üretici uygulamasına yer verilmesi zorunlu değildir.

	11
	Denemelerde alternatif sayısından çok lokasyon sayısının artması önemlidir. Çünkü çiftçi şartlarında denemelerin amacı çeşitli şartlarda geçerli kalacak alternatiflerin belirlenmesidir.
	Aynı üründe birkaç problemi birden çözecek, aynı konuda birkaç demonstrasyon önemlidir.

	12
	Yer seçimi bölge ekolojisi ve işletmelerin temsil edilmesi esasına göre yapılır. 
	Problemin yoğunluk kazandığı yere göre seçim yapılır

	13
	Üretici yer seçimine göre önceliklidir. Seçilecek üretici önerilecek teknolojinin çözeceği problemleri iyi bilmeli ve görüş bildirebilmeli, üretici istekli olmalı
	Yer seçimi üretici seçimine göre önceliklidir. Genellikle tüm üreticilerin görebileceği yerler seçilir. Önemli olan mesajın verilmesidir.

	14
	Denemeler sağlıklı bilimsel sonuçlar alınıncaya kadar sürdürülür ( genelde 2-3 yıl)
	Verilen mesajı veya teknolojiyi birkaç çiftçi daha denemeye başlayıp, problem kabul edilinceye kadar veya dezavantajlı olduğu için üreticiler tarafından reddedildiği kesinlik kazanıncaya kadar devam edilir.

	15
	Yeni bir teknolojinin denemesi söz konusu olduğundan elde edilen sonuç bir yeniliktir.
	Demonstrasyon yeniliklerin yayılması yanında mevcut problemin çözümüne yöneliktir. Çözüm önerisi yeni olmayabilir. Önemli olan problemin yaşandığı bölgede çözümün yayılmamış olmasıdır.


1.5.Tarla (İşletme) Günleri
1.5.1.Tanımı ve Amaçları


Tarla günleri, yayım sürecinde hedef kitleden oluşturulan bir gruba, bir veya birden çok işletmede, demonstrasyon alanında, araştırma kuruluşlarında yeni üretim materyalleri kullanıldığını göstermek ve kapsamlı bilgi vermek amacıyla kullanılan bir grup yayım metodudur. Tarla günlerinin klasik mekanı çiftçinin işletmesidir. Tarla günleri mekan olarak ele alındığında işletme günleri olarak da adlandırılabilir. Yayım teşkilatındaki kabul gören genel adı tarla günleri olduğundan, bizde burada bu metodu tarla günü olarak isimlendireceğiz. Tarla günleri; metot ve sonuç demonstrasyonları, kitle yayım vasıtaları ve bireysel yayım metotlarının kombine olarak kullanıldığı bir grup yayım metodudur.


Tarla gününde yapılacak gösterim, genel anlamda bir yenilikle sınırlı değildir. İmkanlar ölçüsünde yeniliklerin ve başarıların hangi araç ve donanımlarla elde edildiği, hangi amaçlarla gerçekleştirildiği konusunda katılımcılara geniş bilgiler verilir.


Tarla günleri kamu yayım teşkilatı tarafından, araştırma kurumlarınca Üniversiteler veya herhangi bir özel firma tarafından tertip edilebilir. Araştırma kuruluşları, Üniversiteler veya firmalar tarafından tertip edilen tarla günlerine daha geniş katılım sağlanabilir ve konular mesleki dersler, filmler ve benzeri gösteriler ile takviye edilebilir. Film ve benzeri gösterilere olanak sağlamak amacı ile toplantı yerlerinin, katılanların oturmasına elverişli, film gösterileri için bir sahne veya tahta içerecek bir yer olmasına özen gösterilir.


Tarla günleri, yayımcıların örnek oluşturabilecek bir işletmeyi saptamalarından sonra yayım kampanyası ile birlikte başlatılmalıdır. Tarla günleri bir durum tespiti yapılabilmesi için üretim sezonun başlangıcında yapılmalıdır. Ancak mümkün olduğunca fazla sayıda konunun çiftçilere gösterilebilmesi için vejetasyon periyodunun sona erdiği günlerde tarla günleri düzenlenir. Bunun iki yararı vardır, birincisi ürün elde edilmiştir, miktarı bilinmektedir, İkincisi ise tarla günlerinin yapıldığı günlerde çok sayıda ürünlerin üretim sonuçları da belirlenmiş ve hedef kitleye sunulmuş olur. 


Tarla günlerinin en önemli amaçları, yenilikleri benimsetmek, bu yeniliklere çiftçinin ilgisini çekmek ve çiftçilere problemlerin çözümü ile ilgili imkan tanınmak, hedef kitlenin kişisel gözlem yapmasını sağlamak, başarılı tarım uygulamaları ile ilgili sorular sorulmasına izin vermek ve gayri resmi temasların olabileceği bir ortam oluşturmaktır.
1.5.2.Tarla Günü Düzenlemesinde Dikkat Edilecek Hususlar
Tarla Gününün İçeriğinin Belirlenmesi:


Konu seçimlerinde mümkün olduğunca esnek davranılmalı, sezonun özelliğine ve çiftçinin ilgi alanlarına göre konular seçilmeli, ancak önem taşıyan ve her sezon gösterilebilecek konular sürekli programda bulundurulmalıdır. Diğer taraftan yayımcı aktüel olayları, örneğin beklenmedik bir zararlıyı, gübreleme etkilerini ya da yeni edinilen bir makinenin kullanımını, tarla günü programına alabilir. Tarla günü içeriği belirlenirken, şu noktalara dikkat edilmelidir.

· Tarla gününde hangi konu ya da yenilik üzerinde durulacaktır?

· Bu konular çiftçi için güncel ve ilginç midir?

· Seçilen konuyla ilgili kurulan bir demonstrasyon var mı?

· Konular belirlenirken çiftçilerle görüşüldü mü?

· Konuların ve yeniliğin etkisi ne vadede görülecektir?

· Seçilen konular yayım servisinin genel hedeflerine uygun mudur?

Katılımcıların Belirlenmesi:


Tarla gününün istenilen başarıya ulaşılabilmesi için aynı ilgi alanına sahip çiftçilerin seçimi daha uygundur. Eğer farklı gruplardan çiftçiler tarla gününe davet edileceklerse ziyaret edilecek işletmelerin seçiminde de aynı çeşitliliğin sağlanmasına çalışılmalıdır. 


Yörede etkili çiftçilerin tarla gününe katılımlarının sağlanması başarıyı yükseltebilir. Ancak bu kişilerin katılımı tarla gününün amacından uzaklaşmasına da neden olabilir.


Tarla günlerinin planlamasında kadınlar ve genç çiftçiler ihmal edilmemelidir. Normal koşullarda kadın ve erkeklerin tarla gününe birlikte katılması gerekir. Amacına göre yalnızca kadınlar için tarla günü programları hazırlanabileceği gibi, bazen de kadın ve erkeklerin ayrı katıldıkları tarla günleri tertiplenebilir. 


Tarla gününde yeni tekniklerin demonstrasyonu ve uygulattırılması ana hedef olmadığından katılımcıların sayısı fazla olabilir. Eğer şartlar uygun ise “hareketli sistem” ile çiftçiler gruplara ayrılabilir ve her grup aynı anda farklı istasyonları gezebilir. Örneğin 5 çiftçi grubu 5 istasyonda tarla gününe davet edilir ve yer değiştirme suretiyle sırasıyla her bir istasyonu gezebilirler. 


Tarla günleri, ilk planda yeni yetiştirilen bir hayvan ırkının tanıtımına veya gübre denemelerinin sergilenmesine, değişik örnekler gösterilmesine hizmet edebilir.
Katılımcılar belirlendikten sonra aşağıdaki sorulara cevap aranmalıdır.

· Katılımcılara tarla gününün programı konusunda bilgi verildi mi?

· Buluşma yeri ve zamanı belirlenip çiftçilere bildirildi mi? 
· Güzergah belli mi?

· Tarla gününün ertelenmesi ya da iptali durumunda çiftçiler nasıl bilgilendirilecek?
İşletmelerin Seçimi:


İşletme seçimi sırasında yayımcı çiftçilerin talep ve ilgi alanlarını mutlaka dikkate almalı, mümkün ise planlama aşamasında çiftçilerle görüşmelidir. 


Örnek tarımsal işletmelerin yanı sıra araştırma istasyonlarından ve demonstrasyon alanlarından da tarla günü uygulanmalarında istifade edilebilir.


Eğer tarla günü bir çiftçinin işletmesinde düzenlenecekse ziyaret edilecek işletme seçiminde işletme sahibinin de özellikleri dikkate alınmalı, işletme sahibi sadece çiftçi olarak örnek bir kişi değil aynı zamanda toplum içerisinde de etkin ve saygı duyulan bir şahıs olmalıdır. 


Tarla günlerinin yapıldığı yerin katılanların oturdukları yere mutlaka yakın olma zorunluluğu yoktur. Tarla gününün yapılması için bir başka yer seçildiği takdirde katılanlar arasında meydana gelecek, kıskançlık, çekememezlik, rekabet duyguları bertaraf edilmiş olur. Fakat uzak yerlerde yapılan tarla günlerinin ulaşım ve taşıma sorunlarına neden olacağı da unutulmamalıdır. Örnek olarak seçilecek işletmelerin sorunları katılanların sorunlarıyla benzerlik göstermelidir. Bu tür işletmelerin seçilmesi ile katılanlara bilgi verilmesi ve yol gösterilmesi daha da kolaylaşır. 


Teknik ve yayım araçları açısından, ortalamanın üzerinde elde edilebilecek bir sonuç, çiftçileri pek memnun etmez. Çiftçiler yapılan demonstrasyonda eskiye oranla mutlaka bir iyileşme olduğunu görmek isterler. Ufak çapta da olsa gözle görülen bir başarı onların dikkatini çekebilir. 


Örnek işletmelerin seçiminde işletme sahibinin karakteri, kişiliği göz önünde bulundurulmalıdır. Seçilecek çiftçi çok başarılı olmanın yanında, herkesin beğenisini kazanmış ve çevrede iyi tanınmış bir kişi olmalıdır. 


Her zaman tarla günleri için değişik işletmeler seçilmeli veya ziyaret edilmelidir. Böylece belirli işletmelere tarla günleri nedeniyle yönelecek yükler hafifletilebilir. Sürekli aynı kişinin işletmesinde yapılacak tarla günleri çiftçiler arasında kıskançlık duygularını körükleyebilir.
Tarla Günlerinin Organizasyonu:


Tarla günlerinin hazırlığı ve uygulaması oldukça ciddi bir organizasyon çalışmasını gerektirir.

Programlama aşamasında yayımcı tarla gününün organizasyonu ile ilgili her türlü ayrıntıyı düşünmeli ve karşılaşılması muhtemel sorunlar için alternatif çözümler üretmelidir. Örneğin ulaşım için araç temini, çiftçilerin katılımlarının sağlanması, gereğinde yiyecek, içecek temini vb. gibi


Son yıllarda yükselen ulaşım masrafları ve azalan finansman kaynakları ulaşım maliyetlerine çiftçi katkısının sağlanması konusunu gündeme getirmektedir. Ancak böyle bir uygulama fakir çiftçilerin katılımlarını zorlaştırabilir. Eğer mümkünse ulaşım giderlerinin çiftçi dernekleri, kooperatifler veya başka bir organizasyon tarafından üstlenilmesi sağlanmalıdır.


Kitle yayım vasıtalarıyla, düzenlenecek tarla gününün yeri, zamanı ve içeriği çiftçilere duyurabilir. Ancak kırsal alandaki koşullar dikkate alındığında en güvenilir yol birebir kurulacak görüşmelerle çiftçilere tarla gününün duyurulmasıdır. 
Kontrol Listesi


Tarla günlerinin düzenlenmesi sırasında yukarıda belirtilen hususlardaki hazırlıklar tamamlandıktan sonra mutlaka son kontroller yapılmalıdır. Son kontrollerde şu sorular önemlidir.
· Ziyaret edilecek işletme sahipleri ve araştırma istasyonları program konusunda bilgilendirildi mi?

· Program zaman açısından gerçekçi hazırlandı mı?

· Sorulması muhtemel sorular için gerekli cevap ve materyaller hazırlandı mı?

· Gerekli olabilecek yayım araçları hazırlandı mı?

· Ulaşım için mutlaka araç zorunlu mu?
· Belirlenen hareket saati için gerekli araç hazırlandı mı?

· Ziyaret edilecek yerler için, eldeki araçlar yeterli mi?
· Ulaşım masraflarının kimin tarafından üstlenileceği belirlendi mi?

Program Planlaması:


Arazi uygulamasına geçmeden önce detaylı bir program hazırlanmalıdır. Tarla gününün tamamı için bir program hazırlanır, istasyon faaliyetleri bu program içerisinde detaylı olarak verilir. Pratikteki gereksinimlere göre programın içeriği değiştirilebilir.
1.5.3 Tarla Günlerinin Uygulanması 


Gösterinin yapılacağı yere ve işletme içinde her ihtimale göre oluşacak taşıma gereksinmelerini karşılamak üzere otobüs, kamyon gibi bazı araçlar hazır tutulmalı.


Hareket saati ve izleyeceği yollar önceden belirlenmeli.


Davetlilere konuyu izah edecek uzmanlar, grup rehberleri ve saha içi görevliler belirlenmeli.

Yollara gerekli levhalar ve afişler yerleştirilmeli, konuk ve görevli araçları için park yerleri belirlenmeli. Davetlilerin sosyal ve zaruri ihtiyaçları için gerekli tedbirler alınmalı.


Gezilecek yerlerin önceden belirlenmesi ve gerekli hazırlıkların yapılması gerekir. Bunun için gerekli işaretler, numaralandırmalar yapılmalı. Çeşitlerin ve gübre denemelerinin karşılaştırmalı gösterilerinde her parsel ayrı ayrı numaralanmalı ve birbirinden ayırt edilebilecek duruma getirilmelidir.


Katılanlar çok yoğun programlarla yorulmamalı ve onların bu işleri zevkle sürdürmeleri sağlanmalıdır. Bu nedenle gezi programları 3-4 saatle sınırlandırılmalıdır.


Eğer olanak varsa yolda yerel geleneklere ve çevrenin kurallarına göre ikramlarda bulunulmalı. Eğer katılanların sayısı fazla ve ikram edilenler işletmeye ekonomik yönden ağır geliyorsa masraflar ya yayım kurumunca desteklenmeli, ya da sivil toplum örgütlerince karşılanmalıdır. 
1.5.4.Tarla Günlerinin Değerlendirilmesi

Tarla günleri yayımcıya çiftçinin reaksiyonlarını ve problemlerini gözleme imkanı verir. Bu nedenle yayımcı tarla günü sırasında gündeme gelecek problem ve soruları not etmelidir. Tarla günlerinin değerlendirilmesi aşağıdaki amaçlara hizmet eder.

· Hedef kitlenin problemlerinin tespiti.

· Yayım çalışmalarının içerik ve yöntemlerinin kontrolü.

· Yayımcıların eğitimlerinde ağırlık verilmesi gereken konuların tespiti

· Gelecek sezon için önerilecek yeni tekniklerin benimsenme oranlarının tahmini.

· Gelecekte düzenlenecek tarla günlerinin iyileştirilmesi ve diğer yayım faaliyetleri ile kombine edilmesi.

· Yayımcıların gelecekteki tarla günleri için daha iyi hazırlanması.
1.5.5. Tarla Günleri İle İlgili Zorluklar

· Demonstarasyon alanları ile ilgili çok kapsamlı bir hazırlık gereklidir .
· Taşıma ve nakliye sorunları vardır.
· Hizmet götürülecek grubun motive edilmesi zordur ve uzun zaman gerektiren enformasyon işlemlerine ihtiyaç vardır.
· Yayımın etkileri orta ve uzun süren bir zaman aralığından sonra belirir. Sonuçlarını hemen alamasa da yayımcı kapsamlı bir organizasyon yapmak zorundadır.
· Yayımcıların, bilgili ve bu konuda tecrübe sahibi olmaları gerekir.
· Çevredeki etkin kişilerin tarla günlerine katılımlarının sağlanması gereklidir. Çünkü gösterilecek yeniliğe en önce bunların inanması ve bu yenilikleri uygulamaları gerekir. 
· Eğer katılanlar sosyal statü yönünden farklı bir yapı gösteriyorsa, bunların katılacağı ayrı tarla günlerinin yapılması yerinde olur. 
1.6. Çiftçi Gezileri 

Geziler, farklı yayım metotlarının kullanıldığı etkili bir grup yayım metodudur. Geziler bir yeniliğin gösterilmesi, tanıtılması amacı ile yapılabildiği gibi, uygulamada ortaya çıkan problemlerin çözümüne katkı sağlamak amacı ile düzenlenebilir. Geziler, grup yayım metotları içerisinde maliyeti en yüksek metottur. Bu nedenle gezi organizasyonlarında aşağıdaki hususlar göz önünde bulundurulmalıdır:
· Çiftçi gezisinin amacı çok iyi belirlenmeli. Amaç belirlenirken geziye katılacakların ihtiyaçları ve bu konudaki bilgi birikimleri dikkate alınmalıdır,
· Yayım sürecinde düzenlenecek çiftçi gezisinin amaçları ve hedefleri iyi belirlenmelidir.

· Geziden önce detaylı bir gezi programı hazırlanmalı. Gezi süresince görülecek konular, bu konularla ilgili olarak izleyicilerin soracakları sorulara da cevap verme imkanı yaratan bir zamanlama, gezi esnasında gerekli yardımcı personel, araç ve gereç ihtiyacı bu programın planlanmasında dikkate alınması gereken konuların başında gelmektedir. 

· Bir yeniliğe ilgi uyandırma veya üretim sürecinde karşılaşılan problemlerin çözümlenmesi amacı ile yapılan çiftçi gezileri homojen guruplarla yapılmalıdır.
· Geziler daha önceki yıllarda kısa mesafeli ve günübirlik işletme ziyaretleri şeklinde planlanırken, gelişen şartlara göre çiftçi gezileri artık uzun süreli(5-7 gün) ve değişik bölgelere planlanmaktadır. Hatta bazı projeler kullanılmak sureti ile yurt dışı gezileri de tertip edilmektedir. 

· Gezide, izleyicilere gösterilecek her değişik uygulama durak olarak adlandırılır. Genelde gezilerde, birden fazla durak vardır. Durak sayısı yayımcının amacına göre değişir. Geziye katılanları ayrı birer kamera olarak düşünürsek, her biri her durakta değişik açılardan, değişik pozlar çekmektedirler. Çekilen pozlar birleştirildiğinde yayım sürecinde kullanılan ve bir grup yayım metodu olan çiftçi gezisinin amacı ortaya çıkacaktır. Çiftçi gezisi bittiğinde her çiftçinin düzenli bir sırayla anlatacağı gözlemleri olacaktır. 

· Gezilerde grup çok kalabalık tutulmamalı. (uzun mesafeli çiftçi gezileri için 30-40 kişi)
· Her 5 çiftçi için gezi grubunda 1 teknik eleman bulundurulmalıdır. Yayım uzmanları gezi süresince çiftçileri ile özel ilgilenmeli, gezilen yerlerle ilgili açıklayıcı bilgiler vermeli. Grubun dikkatini çekmek için küçük megafonlar çok yararlı olabilir. Turda yapılacak açıklamalar, uygulamayı yapan çiftçilere bırakılırsa bu çok daha etkili olur. Yayımcının teknik detaylar konusunda bilgi vermesi yeterlidir. 

· Özellikle işletmeler arası nakillerde yayım uzmanları tarafından ara tekrarlar ve özetlemeler yapılması verimliliği artıracaktır..

· Gezi süresince grup lideri ve yayım uzmanları bütün katılımcılara eşit mesafede durmalı, çiftçiler arasında kıskançlık duygularını tahrik edici davranışlardan kaçınmalıdır. 

· Gezi grubu mümkün olduğunca aynı bölgeden ve aynı üretim konusunda üretim yapan çiftçilerden seçilmeli. Katılımcı grup değişik üretim konularından seçilmiş ise, ziyaret edilecek işletmeler hepsine ayrı ayrı hitap edebilecek özellikte olmalı. Örneğin tarla ziraatı ile iştigal eden bir çiftçinin hayvancılıkla ilgili bir geziye götürülmesi ilgili kişi için sıkıcı olacağı gibi grup dinamizmi de olumsuz etkilenecektir.

· Gezi süresince mutlaka konu uzmanlarının içinden bir ekip lideri olmalı sevk ve idareyi kontrol etmelidir.
· Gezi programı en az 15 gün öncesinden yapılmalı, ziyaret edilecek yerler, konuşmacılar, konaklanacak ve yemek yenilecek yerler belirlenmelidir. Katılımcılara en az bir hafta öncesinden gezi ile ilgili detaylı bilgi verilmeli. Bu bilgilendirmeden sonra geziye katılmak istemeyen çiftçilerin yerine yeni çiftçiler alınmalıdır.
· Özellikle uzun mesafeli ve uzun süreli çiftçi gezileri çok masraflı faaliyetler olduğundan mutlaka yüksek fayda temin edilmelidir.

· Çiftçi gezisi sadece teknik boyutu ile ele alınmamalı sosyal yön mutlaka göz önünde bulundurulmalı. Gezinin teknik ve sosyal yönü dengeli olmalı. Çiftçi kendisini tamamen tatilde hissetmemeli, Çiftçi kendisini sürekli bilgi bombardımanına tutulmuş bir öğrenci gibide hissetmemeli. Bu ikisinin arasında bir denge olmalıdır.

· Gezi süresince grup bütünlüğüne özellikle dikkat edilmeli. Mecbur olunmadığı sürece yayım uzmanları dahil grup aynı yerde yemek yemeli ve aynı yerde konaklamalıdır. Aksi takdirde gezi grubunda birinci sınıf ikinci sınıf insanlar oluşacaktır, bu durum ahengi bozacaktır.

· Çiftçilere yolda izlettirilecek görsel ögeler önceden hazırlanmalı ve yayım uzmanları tarafından incelenmelidir. Yine dağıtılacak basılı dokümanlar önceden hazırlanmalı ve çiftçilere dağıtılmalı.
· Gezilecek işletmeler ve turistik yerler ile ilgili kısa notlar hazırlanmalı ve broşür olarak çiftçilere dağıtılmalı. Çiftçi yola çıktığında kendisini, bir meçhule yola çıkıyormuş gibi hissetmemeli. Çiftçilerin tamamına bu bilgiler verilmez ise bazı çiftçiler grup liderinden bu bilgileri alarak diğer çiftçilere söylemek sureti ile grup da imtiyazlı olduğunu göstermeye çalışabilir. Bu durum çiftçiler arasında kıskançlığa neden olur.
· Çiftçi gezisi programlanması aşamasında geziye katılacak çiftçilere mutlaka konu ile ilgili çiftçi toplantısı tertip edilmeli. Çiftçiler gezilecek yerlere gitmeden konuyla ilgili alt yapı bilgisine sahip olmalı. Bu toplantılarla aynı zamanda gezi grubu daha önceden kaynaşmış olur ve ekip ruhu daha çabuk yakalanabilir.

· Geziye çıkmadan önce mutlaka olayın finansman yönü çözülmüş olmalıdır. Çiftçi gezileri maliyetli bir grup yayım metodudur. Bu nedenle çiftçi örgütleri mutlaka devreye sokulmalıdır. Mecbur kalınmadığı sürece çiftçilerden kaynak alınmamalıdır. Aksi takdirde ekonomik durumu iyi olan çiftçiler bu imkandan istifade edecek diğerleri edemeyecektir. İhtiyaç olduğu takdirde çiftçilerden de bir miktar ücret alınabilir. Alınacak bu miktarı çiftçi önceden bilmeli. Örneğin 7 günlük bir gezide yola çıkılmış, 5 gün gezilmiş ve çiftçilere “paramız bitti şu kadar kaynağa ihtiyacımız var” dediğimizde, bizi anlayışla karşılayanlar kadar, karşı çıkanlarda olacaktır. Belki çiftçi o anda sesini çıkarmayacaktır, fakat geri dönüldüğü zaman muhtemelen yayım teşkilatı aleyhine konuşacak kişiler olacaktır. Bir teşkilat için en büyük tehlike aleyhte konuşan konuşmacılardır.
· Gezi süresince verilen sözler mutlaka tutulmalı. Örneğin bütün yemekler beraber yenilecek dendi ise mutlaka uyulmalı. Çiftçiler bizim taahhütlerimize göre kendi durumlarını ayarlamış olabilirler. Bize söylememelerine rağmen çok zor durumda kalan çiftçiler olabilir.

· Titizlikle hazırlanan ve çiftçilere duyurulan gezi programına mutlaka uyulmalı. Program bozulduğu andan itibaren programa yeni eklenti talepleri gelecektir.

· İyi bir teknik gezinin olmazsa olmaz koşulu iyi bir araç ve hizmet ekibidir. Araç önceden belirlenmiş ve teknik donanımı yeterli olmalıdır.

· Araç ekibi mümkünse çiftçilerle fazla muhatap olmamalı, gezi süresince çiftçiler hizmet alan araç ekibi hizmet gören rollerinde olmalıdır.

· Gezi aracına trafik kuralları uyacak şekilde, gezi grubunu tanımlayacak bir pankart asılabilir.

· İyi bir çiftçi gezisi sonunda mutlaka çiftçilerle bir değerlendirme yapılmalı. Burada bütün çiftçilerin fikirleri alınmalı, grupta sessiz duranların fikirleri bazen ilginç olabilir.

· Başarılı bir çiftçi gezisi daha sonra diğer grup yayım metotları ile desteklenmek sureti ile yayım programının hedefine ulaşması sağlanmalıdır. Unutulmamalıdır ki yayım süreci dinamik bir süreçtir, tamamlanmamış bir yayım süreci her zaman geri dönüşe müsaittir.
1.7.Sergiler

Serginin amacı, sergiyi gezenlerin dikkatini belirli bir konu üzerine çekmek, onların bu konuya ilgilerini artırmak ve onları istenen yönde harekete sevk etmektir.

Sergiler; görme yolu ile bilgi veren, gerçekleri ve ürünleri, figürlerden veya fotoğraflardan faydalanmak sureti ile gösteren bir grup yayım metodudur. Sergilerde konu üzerinde daha detaylı bilgiler verilebilir, izleyicilerin dikkatleri daha uzun süre çekilebilir. Sergi ne kadar ilgi çekici ise, etkisi de o derece fazla olacak ve verilmesi istenen mesaj daha çok kişiye ulaşacaktır. Sergilerin düzenlenmesinde izleyicilerin özellikleri, verilmesi düşünülen mesajın içeriği ve izleyicilerde bırakılması düşünülen izlenim önemlidir.


Sergiler, tarımsal nüfusun hemen hemen tümünün ilgi duyabileceği ve ulaşabileceği etkinliklerdir. Sergiler diğer birçok yararları yanında yenilikleri köylüye ulaştıran, mevcut faaliyetlerin sonuçlarını tanıtan, rekabeti ve yarışı başlatan tarımsal ürünlerin en iyi ve yararlı olması için çaba gerektiğini anlatan, gelişme olanaklarına yönelik ilgiyi çeken, deneyimlerin değişmesine yardımcı olan bir etkinliktir. Sergiler bu nedenle halkın neşelendiği bir eğlence günü ve yılda bir açılan pazara benzetilebilir.


Tarımsal yayım faaliyetleri içerisinde sergiler çok eskiden beri kullanılmaktadır. Sergiler müsait mekanlarda küçük ölçülerde düzenlenebileceği gibi, sabit ve seyyar olarak çok geniş alanlarda da düzenlenebilir (panayır, fuar vs).


Hiç kimse açılan bir sergiyi görmeye zorlanamaz. Bu nedenle sergi halkın ilgisini uyandıracak şekilde dizayn edilmeli, aksi takdirde beklenen başarı elde edilemez. 


Tarımsal sergiler belirli bir yöre sınırları içinde olmak üzere bireysel grup ve kitle yayım metotlarını içerir. Aynı zamanda birçok yayım aracı da sergilerde kullanılır. Tarımsal sergiler büyük çapta hazırlığı gerektirir, aynı zamanda, çeşitli kişi ve örgütlerin katkıda bulunmasını zorunlu kılar. 
1.7.1.Sergilerde Ön Hazırlık


Yörede bulunan ve yöreyi temsil eden kalkınma ile ilgili kurumlar, yayım örgütü dahil olmak üzere hedef gruplarının temsilcileriyle birlikte hemen herkes sergi için hazırlıklara katılmalı ve katkıda bulunmalıdır. En iyisi sergi için bir organizasyon komitesi oluşturulmalı bu komite gerekli her türlü çalışmadan (planlama geliştirme gibi) sorumlu tutulmalıdır. Organizasyon komitesinde çiftçi örgütü temsilcileri ve sivil toplum örgüt temsilcileri mutlaka yer almalıdır.


Serginin yapılacağı yer öyle seçilmelidir ki, herkes rahatça sergiyi ziyaret edebilsin. Bunun içinde ulaşım durumu, nakliye, taşıma olanakları göz önünde bulundurulmalıdır. 


Tarımsal sergilerin harman ve hasat sonrası bir zamanda olması en iyisidir. Çünkü köylünün bu tarihlerde zaman ve parası varıdır. Bu nedenle en iyi ürünlerini sergileme olanağı bulabilir. Sergi, halkın iş yoğunluğunun az olduğu zamanlarda organize edilmeli, insanlar işi ile sergi arasında tercihe zorlanmamalıdır.


Tarımsal sergilerin açılması genellikle büyük bir masrafı gerektirir. Bu masraflar genellikle sergi yerinin temizlenmesi, düzenlenmesi, ürünlerin dizaynı, korunması gibi yerlere yönelik olur. Ayrıca verilecek ödüller, hediyeler, plaketlerin hazırlanması, ilanlar, ulaşım araçlarının, ses düzeninin sağlanması belirli gidere neden olur. Bazen firmalar ve sivil toplum örgütleri katkıda bulunabilir ama her şeye karşın yayım örgütü belirli bir bütçeyi gözden çıkarmalıdır.

Organizasyon komitesi sergi düzenlemeye başlarken iyi bir iş planı ve görev dağılımı yapmalıdır. 
Bu iş planında;

· Kim hangi işleri yapacak, kurumlar arası işbirliği gerekiyorsa kurum temsilcileri kim olacak, kimlerin davet edileceği, konuşmacıların kimler olacağı, firmalar katılacaksa firmaların yerlerinin nereler olacağı, gerekiyorsa ikram organizasyonunun nasıl olacağı, ödül verilecekse şekli belirlenmeli ve görevlendirmeler yapılmalı. Gerekirse kurum temsilcileri ve görevlilerle toplantılar yapılmalıdır.

· Serginin ana fikrine uygun davetiye ve afişler hazırlattırılmalıdır.

· Aydınlatma düzeninin planlanması yapılmalıdır.
· Güvenlik tedbirlerinin planlanması yapılmalıdır.
· Stantların belirlenmesi ile ilgili çalışma yapılmalıdır.
· Maliyet analizi ve bir bütçe yapılmalıdır.

Ürünlerin sergilenme koşuları ayrıntılı ve açık bir biçimde saptanmalıdır, ürünü ile sergiye katılanlar da tanıtılmalıdır. 
1.7.2.Sergi Stantlarının Dizaynı


Bir sergi, okunmaz görülür, bu nedenle yazıdan çok görsel malzeme bulunmalıdır. Stantların büyüklüğüne göre malzeme düzenlemesi yapılmalı, stantlar boş kalmamalı, malzemeler üst üste yığılmamalıdır.


Sergilerde birbirinden kopuk konular yerine tek bir konu veya birbirini tamamlayan konular üzerinde durulmalıdır.


Yazı kullanılacaksa, kısa özlü ve ilgi çekici yazılara ağırlık verilmelidir. Görsel ögelerle, kullanılan fon arasında ve ögelerin kendi aralarında renk uyumu olmalıdır. İki veya üç den fazla renk kullanılmamalıdır.

Sergi iyi ışıklandırılmalı, özellikle gösterilmek istenen öge üzerine ışık verilebilir.

Ziyaretçiler basit uygulamalara iştirak ettirilmeli. Eğer sergilenen ürünlerin doğal bir biçimde denenmesi uygun değilse bu ölçü alınarak bir model gösterilmelidir. Hedef grubun ele alınan modelden veya gösterilen örnekten anlayıp anlamadıkları denenmelidir. 


Hangi öge ile neyin anlatılmak istendiği basitçe verilmemeli, ziyaretçiler ne bulmaca çözmeye uğraşmalı, nede bilgileri hemen hap gibi almalı. Bilgi transferinde denge gözetilmelidir.


Her stantta ihtiyaç kadar rehber görevlendirilmeli. Rehberin görevi standın korunmasından çok bilgi vermek olmalıdır.


Resim ebatları en az 20*25 olmalı ve göz hizasına yerleştirilmelidir.


Hastane sağlık evleri veya sağlık ocakları ile yapılacak anlaşma ile serginin yakınında gerekli durumlarda kullanılmak üzere bir sağlık birimi bulundurulabilir. 


Resimler panolar ve duvar kağıtları olanaklar içinde geleneksel değerlere uygun bir biçimde düzenlenmelidir. 
1.7.3.Serginin Açılışı ve İşleyiş 


Gösterinin başlangıcında günlük programlar duvar panolarında, dağıtılacak el ilanları ile ve hoparlörle halka duyurulmalıdır.


Eğer sergiye hedef grupların aktif ve etkin katılımları sağlanmamış ise, serginin amacından saptırılma tehlikesi olabilir. Bu nedenle hedef grupların katılımları ve katkıları mutlaka gereklidir. Bu nedenle hedef grupların katılımına yönelik duyurular önceden yapılmış olmalıdır. Mahalli idare ile görüşülerek ulaşım problemi hafifletilebilir. Hedef kitlenin geniş iştiraki yayım örgütünü bazı yüklerden kurtarabilir. 


Eğer beklenen konuklar gecikmiş ve bu nedenlerle serginin zamanında açılması sağlanamamış ise,toplanan halkın sergiyi gayri resmi gezmelerine izin verilmelidir.

Sergi neşeli bir şekilde ve serginin oluşturulmasına katkıda bulunanlar tarafından açılmalıdır. Organizasyon komitesinin başkanınca onur konuklarına sergi standları gezdirilmelidir.

Temsil edilen kalkınma ile ilgili örgütlerin ve firmaların kendilerine özgü gösteriler sunabilir.

Rekabet, yarış yeteneklerinin ölçülmesi. Örn. İyi bir sürme, usta traktör kullanma gibi müsabakalar yapılabilir.


Sergilenen ürünlerin hizmetlerin ödüllendirilmesi.
 Bu program çerçevesinde yayım örgütünün aşağıdaki etkinlikleri de yapması faydalı olabilir.

· Herkesin görebileceği bir yere resimli bir tabela Pano, Fotoğraflar, modeller ve araçları sergilemeli yayımcı tarafından sergilenen projelere ilişkin açıklamalar. 

· Video ve film gösterileri

· Müzik ve öğretim yönü ağırlıkta olan, tiyatro gösterileri

· Yeni ve geliştirilen araçlar ve yöntemlerin gösterileri. Bu yeni veya geliştirilmiş aletlerin, gezen köylüler tarafından denenmesine fırsat verilmeli.
· Bazı kendine özgü gruplar için özel programlar düzenlenmelidir (çocuklar, kadınlar, zanaatkarlar için)
Eğer tarımsal ürünler sergilenecekse 


En iyi etki karşılaştırmalı gösterilerle mümkündür. Bu duruma uygun olarak hayvansal ürünlerde tarla ve bahçe ürünlerinde meydana gelen artışlar karşılaştırmalı olarak verilmelidir. 


Bir ürünün ya da bir çeşidin tanıtılması sırasında her ziyaretçinin bir örnek almasına izin verilmelidir. 


Sergilenen eşya ve ürünler ne kadar çekici ise ziyaret edenlerin sayısı da o denli fazla olur. Bu nedenle parasız olarak cezbedici eşyalar dağıtılabilir, ilgiyi fazla çekmek için balon, rozet, çakmak, kalem, anahtarlık gibi şeyler düşünülebilir. Bunun dışında belirli bir biçimde ziyaretçilere verilen numaralara dayalı çekilişte yapılabilir. 

Her tarımsal serginin vazgeçilmez önemli bir parçası pratik uygulamalardır. Duruma göre uygulamalar sergiye yakın bir yerde veya sergi sahasında yapılmalıdır. O zamana değin olan aktüel yenilikler gösterilmelidir. Olanaklar elverdiği takdirde, ziyaretçilerin yeni araç ve makineleri kullanmalarına izin verilmelidir, Örn. bir sırt pülverizatörü, mibzer, su pompası gibi. 
1.7.4.Serginin Sonlandırılması ve Kapanış


Serginin son gününde de basit bir tören yapılmalıdır. Katılımcılar bir dahaki uygulama için mutlaka teşvik edilmelidir

Sergi boyunca yapılan video çekimleri veya fotoğraflardan oluşturulan bir sunu ile sergi süreci özetlenmelidir.

Sergi gösterilen sunu eşliğinde yerel türkü ve halk oyunları eşliğinde yavaş yavaş sonlandırılmalıdır. Böyle bir tutum katılanların anılarında iyi bir etki yaratır. 
1.8.Teşvik Müsabakaları

Üreticiyi ekonomik önemi olan ve piyasada tutulan standart, kaliteli bitkisel ve hayvansal ürünler yetiştirmeye ve bunları değerlendirmeye teşvik etmek; yarışmada derece alan çalışkan ve gayretli çiftçileri çeşitli şekillerde ödüllendirmek suretiyle yarışmayı izlemeye gelen diğer çiftçileri etkilemek; tarımsal üretimde verim ve kaliteyi arttırmak amacıyla girdi kullanımını teşvik etmek ve yaygınlaştırmak için teşvik müsabakaları tertip edilir.


Üreticilerin çalışma arzularının arttırılması için zaman zaman takdir edilmeleri ve kendi aralarında yarışmaları, tarımsal üretimin arttırılması ve yaygınlaştırılması açısından gereklidir. Teşvik müsabakaları sayesinde üreticiler teknik yenilikleri uygulayarak, kendi emekleri ile elde ettikleri ürünleri ve yetiştirdikleri iyi vasıflı damızlıkları gösterme imkanı bulacaklar, yaptıkları işin önemini kavrayarak kendilerine olan güvenleri tazelenecek ve çalışma inançları artmış olacaktır.

Bir grup yayım metodu olan teşvik müsabakaları üç kısım altında incelenir.

· Tarımsal ürünlerin ödüllendirilmesi ve sergilenmesi 

· Gerçek yarış, örneğin kimin daha iyi sürüm yapacağı, çapa yapacağı gibi müsabakalar.(Uygulama müsabakaları)
· Bilgi yarışmaları
1.8.1.Tertip Komitesi


Tertip Komitesi heyeti en az üç kişiden oluşur. 


Görevleri;

· Yarışmanın yapılacağı yeri tespit ederek gerekli hazırlıkları ve görevlendirmeleri yapmak, 

· Müsabakalarda verilecek ödüller ve katılım şartlarını belirlemek.

· Yarışma yerleşim düzenini belirlemek,

· Yarışmaya başlamadan önce ilgililere yarışmaların amacı, yapılış şekli hakkında gerekli açıklamalarda bulunmak,

· Jürinin vereceği değerlendirme sonucuna göre, derece alanların takdimi ile ödüllerin dağıtımını yapmak.
1.8.2.Hazırlıklar


Teşvik yarışmasının yeri, zamanı, başvuru şekli, verilecek ödüller ve diğer esaslar tertip heyetince belirlenerek ilgililere duyurulur. Yarışmaya katılacak üreticiler düzenleme heyetince belirlenen esaslara göre başvurabilirler.


Tertip heyeti jüriye verilmek üzere, yarışmanın konusuna uygun olarak konu uzmanlarına puantaj cetveli hazırlatır. 


Tarım İl Müdürlüğünce yarışmaya katılanların isimleri bir deftere kaydedilerek, her birine ayrı bir sıra numarası verilir. Bu numaraların kime ait olduğu belli olmadan, yarışma günü, katılımcılara ait ürünlere birer etikete yazılarak takılır. Bu sayede değerlendirme sonuna kadar jüri üyeleri hangi şahsın ürününe baktığını bilemez.
1.8.3.Yarışmacılar


Yarışmacılar yerel Ziraat Odasına kayıtlı olmalıdırlar.


Yarışmacılar, yarışma konusu ile ilgili üretimle uğraşmalı ve yarışmaya kendi adlarına katılmalıdırlar.


Yayımcılar, memurlar ve bunların yakınlarının kurallar gereği yarışmaya katılmamaları gerekir, fakat mallarını sergileyebilirler. 


Yarışmacıların aynı üretim dalında en az iki yıl üretim yapmış olmaları tercih edilebilir.

1.8.4.Jüri


Jüri, en az bir üyesi İl Müdürlüğünden olmak üzere tertip komitesince en az üç kişiden oluşturulur. Jüride mutlaka ziraat odasından ve müsabakaya katılmayan çiftçilerden bir temsilci olmalıdır.

Siyasi parti temsilcileri kesinlikle jüri üyesi yapılmamalıdır.

Diğer üyeler il yayım teşkilatından ve ilçe yayım teşkilatından oluşturulabilir.


Jürinin bölgede kabul görebilecek nitelikleri taşıması gerekir.

Jürinin görevleri ve çalışması:


Jüri müsabaka gününden önce, mutlaka üreticilerin işletmelerini gezmeli, üretim sahasını yerinde görmeli. Ürünün özelliğine göre toprak işleme, ürünün gelişme evresi, zirai mücadele, yabancı ot kontrolü, gibi kriterler üzerinden puanlamalar yapmalıdır.


Arazi çalışmasında ürün cinsi mutlaka kayıt altına alınmalı. Örneğin: Kavun teşvik müsabakası için, Kırkağaç, yuva vs. Bu sayede üreticinin üretim alanı dışından ürün ile müsabakaya iştiraki engellenir.


Müsabaka günü jüri çiftçilerden, konuklardan ve diğer memurlardan ayrı bir yere alınır. Jüri ile tertip komitesinin irtibatını görevlendirilen bir yayım teşkilatı mensubu veya jüri başkanı sağlar.


Yarışmacı ürünler fiziksel yönden teşhir reyonlarında her jüri üyesi tarafından bağımsız olarak puanlamaya tabi tutulur (dış görünüş olarak). Bu puanlamada dış görünüşün çeşit özelliğini yansıtması (renk, irilik, yüzey düzgünlüğü), ürünün yeknesaklığı ve ürünün al benisi çok önemlidir. Burada dikkat edilecek bir husus tarlada yapılan kontroldeki ürünle teşhir reyonundaki ürünün aynı olmasıdır.


Tarla kontrolleri ile müsabaka günü arasında en fazla iki gün olması gerekir. Bu sayede tarla kontrolü ile müsabaka günü arasında gelişim farkı ile ilgili itirazların önüne geçilmiş olur.


Son değerlendirme masa başında ürünün özelliğine göre: tat, aroma, et görünümü, çekirdek iriliği, kabuk kalınlığı, hayvanlarda ırk özellikleri kriterleri dikkate alınarak geliştirilecek puanlama sistemine göre yapılır. 


Jüri üyeleri müsabaka günü yaptıkları puanlamaları numaralar üzerinden yaparlar.


Her jüri üyesi tarlada verdiği puan, teşhir reyonunda verdiği puan ve tadarak verdiği verdiği puanın ortalamasını jüri başkanına verir. Gizli olarak verilen bu puanların ortalamaları toplanır ve en çok puan alandan başlamak üzere puan cetveli oluşturulur. Puanların yazılı olduğu tespit tutanağı jüri üyelerince imzalanır ve kapalı zarf içerisinde tertip komitesine ulaştırılır.
1.8.5.Sonuçların İlan Edilmesi Ve Ödüllerin Verilmesi


Sonuçlar açıklanmadan önce tertip komitesi veya jüri başkanı tarafından müsabaka ile ilgili genel bilgiler verilmeli: yarışmaya kimler katıldı, yarışmacı kabulünde dikkat edilen hususlar. Jüri heyetinin tanıtılması ve özellikle değerlendirme kriterleri ve değerlendirmenin nasıl yapıldığı izah edilmeli.


Sonuçların ilan edilmesinden sonra dereceye girenlere ödülleri verilir. Ödüller sırası ile törene katılanlar arasında hiyerarşik sıra takip edilerek verdirilir.


Mansiyon ödülü ne katar çok tutulursa katılımcılar o derece cesaretlendirilir.
1.8.6.Teşvik müsabakalarında bunların dışında:


Her ürün grubu için ortaya konulan ödülün daha önceden açıklanması gerekir. Ödüller ne çok fazla ve nede çok az olmalıdır. Ödüller azdan çoğa doğru yükseltilmelidir. Parasal ödüllerle birlikte bazı plaketler de verilerek işin parasal yanı örtülebilir. 


Yayımcı bundan başka yarışa sunulacak ürünlerin sınıflandırılmasını ve numaralandırılmasını yapacaktır. Pek doğal olarak ürünlerin kimlere ait olduğunun jüri tarafından bilinmemesi gerekir. Ancak karar verildikten sonra açıklama yapılmalıdır ve kazanan tanıtılmalıdır. 


Aynı temel koşullar verim yarışmasına karar oluşturacak ölçütler içinde geçerlidir. Bütün yarışmalara oyun havası verilmesi ve kazanan kazanmayanlar arasındaki dostluğun sürdürülmesi gerekir.


Ödüllerin dağıtımı için yeterli zaman ayarlanmalıdır. Ödüllerin halk tarafından tanınan ve yüksek statü sahibi birisi tarafından dağıtılması gerekir. Mümkün olduğu takdirde ödüllerin dağıtımı sırasında görevli yayım elemanı da halka takdim edilmelidir. 


Teşvik yarışmaları sayesinde üreticiler teknik yenilikleri uygulayarak, kendi emekleriyle elde ettikleri ürünlerini gösterme imkanı bulacaklar, yaptıkları işin önemini kavrayarak kendilerine olan güven ve çalışma inançları bu şekilde artmış olacaktır. 


Ürün ve Uygulama teşvik müsabakalarında saha, derecelendirmeden sonra mutlaka izleyicilerinde ziyaretine açılmalıdır.
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